CAPITULO
DOS

Todavia sigue siendo un tema de debate

la definicién con absoluta precisién de los
conceptos de “modernidad”y “moderniza-
cién”, en términos de un acuerdo general.
Asimismo, se discute su falta de significa-
cién histérica no sélo por las diferencias
entre ambos términos, sino también, por
la negacién social y colectiva de reconocer
procesos de modernizaciéon permanentes en
el tiempo. Se suele indicar que actualmente
estamos experimentando “el” proceso de
modernizacién y que nuestra sociedad se
acerca paulatinamente a la modernidad.

Ya no se habla del paso de un estado de
“subdesarrollo”a otro“desarrollado”, sino
simplemente del desplazamiento hacia una
sociedad moderna.

DEL CENTENARIO AL PROYECTO DE UN PAIS INDUSTRIALIZADO

EL CaMBI0O DE S1GLO Y EL CENTENARIO DE LA NACION

En las primeras décadas del siglo XX, tanto en Chile como en casi todos
los paises de América Latina, se produjo una paulatina incorporacion, en
términos de produccién y consumo, a una plataforma econdmica de alcance
internacional que desencadend una serie de tensiones entre la plutocracia del
salitre y la emergente clase media, que adhiri6 a las reivindicaciones sociales
que formaron parte de este nuevo escenario. Tras casi un siglo de republi-
canismo de corte liberal, las ciudades con mayor infraestructura comercial,
particularmente Santiago, Valparaiso, Iquique y Concepcién, pudieron con-
solidarse como polos de desarrollo, a la vez que el auge econdmico sustentado
en la exportacién salitrera propulsé un fuerte desarrollo de la industria y la
urbanizacién. La ciudad pasé a ser el escenario principal del pais de comien-
zos de siglo, lo que trajo como consecuencia un abandono del campo y la
tradicional estructura agraria que habia caracterizado al Chile del siglo XIX.

La conformacidn de este nuevo orden econdmico fue un proceso no exen-
to de conflictos: por un lado, las presiones por modernizar el antiguo modo
de vida, para incorporarlo a un nuevo espacio de intercambio econdmico,
conformado sobre la base de un incipiente universo mercantil; por el otro, el
surgimiento de acciones y practicas reivindicativas protagonizadas por mo-
vimientos obreros y populares que exigian una modernizacidn' radical de sus
condiciones de vida. Muchos de los problemas sociales que acarreé consi-
go esta nueva organizacién industrial fueron parte de una realidad histérica
de largo plazo comunmente denominada “cuestidn social”, situacién que no
solo afectd a los trabajadores, sino a todo el pais.

Distintos autores plantearon la necesidad de promover el desarrollo in-
dustrial del pafs, un debate que habia quedado pospuesto desde los tiempos
de Balmaceda por la guerra civil de 1891, y que se tradujo en una consigna de
cardcter nacionalista y opuesta al liberalismo, sistema que acentud al maxi-
mo la dependencia moncexportadora del salitre entre las Ultimas décadas
del siglo XIX y las primeras tres décadas del nuevo siglo. Dentro de esta
corriente, un texto emblematico fue Nuestra inferioridad econdmica de Francisco
Antonio Encina, quien en 1911 realizé un balance critico del desarrollo que
registraba el pafs a la fecha, senalando, como una de sus principales causas,
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ARRIBA: planos de la patente de una triturado-
ra de metales, del afio 1908.

ABAJO: marca inscrita por industria fabricante
de calzado en 1894, donde es posible advertir
la utilizacién del Escudo Nacional.

2. Encina, Francisco Antonio; Nuestra inferio-
ridad economica. Sus causas, sus consecuencias.
Santiago, Editorial Universitaria, quinta
edicidn, 1981, p. 77.

Balmaceda, José Manuel; mensaje al Con-
greso, 01-07-1889.
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a una precaria “moralidad comercial e industrial”, como consecuencia de la
vision cortoplacista de los empresarios chilenos respecto a la proyeccion de
las marcas y productos nacionales. Al respecto, Encina sefialaba:

“Fabricar un articulo con el menor costo posible, pero sdlido, bueno y
apto para cumplir con su destino, es algo que no entra ain en nuestras prac-
ticas. En cuanto la marca de un vino se acredita, se le falsifica por el propio
productor, adquiriendo mostos aqui y aculla y vendiendo un articulo de clase
inferior al que conquistd el mercado. Es dificil encontrar un fabricante que
renuncie a la ganancia inmediata que procura la elaboracién de articulos de
buena apariencia, pero ordinarios, fragiles e inadecuados para los fines que
deben llenar”.?

Asi, la sentencia del malogrado Presidente José Manuel Balmaceda “no
debemos consentir que esta rica y vasta regién sea convertida en una simple

factorfa extranjera”,’

parecio recobrar cada vez mayor vigencia en el perfodo
de tiempo situado entre el primer Centenario de la Republica y comienzos
de la década de 1930, época en que el modelo liberal y de “desarrollo hacia
afuera”entrd en una severa crisis a causa de factores externos como la inven-
cién del salitre sintético en 1922 y la Gran Depresién originada en la bolsa
estadounidense en 1929, los que motivaron un cambio de paradigma en las
economias de la region, caracterizado por el fortalecimiento del Estado como
entidad rectora de la actividad productiva del pais y por un sentido indus-
trialista y autoabastecedor. Este periodo serd reconocido como el modelo“de

desarrollo hacia adentro”, cuya vigencia se extendid hasta el ano 1973.
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ARGENTINA Y CHILE SUS CENTENARIOS: dlbum
conmemorativo inscrito por el comerciante
Erasmo Guzman en 1910.

STOUT ESPECIAL: marca de cerveza registrada por
Anwandter Hermanos, Valdivia, 1920.

EL COMETA: marca inscrita para la fabricacion
de dulces en almibar por Clara Luz Bello, viuda
de Pacheco, Quillota, 1910.

VINO POR LA RAZON O LA FUERZA: Marca
registrada en Santiago por Bernado Vera Calvo,
comerciante de vinos y licores, 1910.



SANTIAGO
CHILE

CIC CENTENARIO: registro de marca de la Com-
pania Industrial de Catres (CIC), empresa que
inici6 sus actividades en 1912.

EL BUEN CATADOR: marca de aguardiente de uva
registrada en la regién de Magallanes, 1930.

INAPI

CONSUMO Y SURGIMIENTO DE LA COMUNICACION DE MasaAs

La condicién festiva y celebratoria que tuvo el Centenario de la Repd-
blica se proyecté como un gran evento imaginado a la medida de la élite,
considerando ademads la puesta en marcha de diversas obras publicas como
la instalacion de sistemas de alcantarillado y el encendido del nuevo sistema
de alumbrado en Santiago. En relacidn a estos acontecimientos ocurridos en
1910, Alfonso Calderdn seniala que el centro de la capital era un“mundo ma-
gico”,* donde ya circulaban los primeros automdviles, victorias y unos pocos
coches americanos. Refiriéndose a la explosiéon medidtica de este gran evento
nacional, Calderdén agrega: “...las tiendas entran en ebullicién, ofreciendo...
champanas Mumm, Cordon Rouge, Gout Américain y Veuve Clicquot; Créme
Simon, tirantes Shirley President, quitasoles de la Casa Pra, Flirt, deliciosa
bebida sin alcohol... aguas minerales de Verin, corset Pouget, automdviles Re-
nault, Panhard y Berliez; Té Ratanpuro, Pilules Orientales, Tisphorine, Bitter
Angostura...”.* En este nuevo escenario comercial, surgieron bienes materia-
les de consumo masivo que fueron adquiridos con mayor frecuencia por dife-
rentes estratos sociales, situacién que propicié una fuerte competencia entre
productos genéricos de uso cotidiano como el té, la cerveza, los cigarrillos,
los farmacos y el vestuario. El té, por ejemplo, estimulé la proliferacion de

marcas nacionales, extranjeras y versiones mds economicas de estas tltimas.

IRIDIN: marca para pintura esmalte registrada
en enero de 1900 por los industriales Saavedra
Bernard y Cia. de Valparaiso.

4. Calderdn, Alfonso; Memorial del viejo Santiago.
Santiago, Editorial Andrés Bello, 1984.

5. Calderdn, Alfonso; Cuando Chile cumplid 100
anos. Santiago, Editora Nacional Quimanta,
1973, p. 46.
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receptores de radio Victor Talking Machine
Company, inscrita en Chile en junio de 1924.

ARCENTA

SHELL BRAND: marca perteneciente a The
South American Export Syndicate Limited,
industriales ingleses, para “conservas en
general, carne en conserva, helados, extracto
de carnes, grasa, etc.”, Inglaterra, 1924.

ARGENTA: marca de aparatos eléctricos de la
Naamlooze Vennootschap Philips Gloeilampen
Fabrieken, empresa de los Paises Bajos, 1922.

AGUILA

“GLoBE” BRAND: marca de la Compaiiia AGUILA: marca inscrita por Saavedra Benard
Comercial Wieder, de Valparaiso, para tiza, cal y Cia., importadores residentes en la capital,
y carburo de calcio, 1922. para “nafta, bencina y gasolina”, 1920.
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ALESSANDRI: marca de cigarrillos registrada por
el industrial Miguel Sigall, Santiago, 1920.

MERLOT: marca de variedad de vino inscrita por
la multitienda Gath & Chaves, Santiago, 1930.
En nuestro pais, la irrupcién masiva de las lla-
madas “marcas propias” se produjo durante la
década de 1990, cuando las grandes cadenas de
distribucion (supermercados, tiendas de retail,
farmacias, etc.) lanzaron al mercado productos
de marcas genéricas de los mismos fabricantes
a precios mas bajos. Sin embargo, y anticipan-
dose a la tendencia en varias décadas, Gath &
Chaves ya comercializaba diferentes productos
(jabones, perfumes, vinos, golosinas, etc.) con
su propia marca.

6. Nos referimos a algunos autores como
Alfonso Calderdn, Stefan Rinke, Gabriel
Salazar, y en especial, Carlos Ossandén y
Eduardo Santa Cruz. Respecto a estos dos
ultimos, véase: El estallido de las formas. Chile
en los albores de la cultura de las masas. Santiago,
LOM Ediciones, 2005.
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Entre varias de estas marcas, podemos destacar a Santa Filomena, Ratanpu-
ro, Demonio, Azul, Lipton, Horniman, Japdn, Mazawattee, Siglo XX, Elefan-
te, Dulcinea, Arturo Prat y Estrella Colorada.

El comercio urbano —al igual que en otras urbes americanas y europeas—
habifa empezado a predominar desde el ltimo tercio del siglo XIX en las
principales ciudades latinoamericanas, instancia que permitio el surgimiento
de grandes centros comerciales que combinaron la especializacién y diversi-
ficacién en la venta de productos bajo el alero de un gran establecimiento,
caso emblematico de la tienda Gath & Chaves, inaugurada en 1910 en pleno
centro de la capital chilena.

El surgimiento de la comunicacién de masas —que algunos autores sitiian
entre las celebraciones del Centenario y la gran crisis econdmica de 1929°- se
produjo a la par de los discursos nacionalistas y las reformas sociales. Como
sus vecinos latinoamericanos, nuestro pais debia contribuir con materias
primas a la economia mundial para recibir a cambio productos manufactu-
rados. Asimismo, el influjo sin precedentes de capital extranjero solvento la
modernizacién de algunos sectores progresistas de la economia chilena, tal
como ocurriera con la industria de extraccion del salitre.

En especial desde la década de 1920, grandes empresas transnacionales de
origen estadounidense, como Chilean Telephone Company, subsidiaria de la
International Telephone and Telegraph (I.T.T.), Westinghouse, General Elec-
tric, Standard Electric, Ford, Good Year, General Motors, Esso, Radio Cor-
poration of America (RCA), Kennecott Copper Corporation, por mencionar
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"LA IMPRESCINDIBLE.
Destroneadora Sistema G.

RAUTENBERG.

ESCALA-Q,00]=0,03.
—R6e6—

ARRIBA: patente solicitada para una maquina
destroncadora con la “fuerza de una yunta de
bueyes o de dos hombres”. “La imprescindible”,
como la bautizé su autor, fue concedida a
Guillermo Rautenberg en Santiago, 1912.

PAGINA DERECHA: patente otorgada el afio

1909 a R. Riquelme Lillo, para su herramienta
perforadora.
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CONJUNTO DEL DISPOSITIVO » RIQUELME =
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bridas del mismo 1 medio
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PQ\STOCRATIC‘:

[E SANCY

AMERICAN
VANISHING CREAM

*

LE SANCY: registro de marca efectuado por la
Companiia Industrial de Carrascal, para produc-
tos de perfumeria y tocador, Santiago, 1929.

Lux: marca registrada por la industria inglesa
Lever Brothers Limited Lux para jabdn, 1920.

algunas, establecieron plantas sucursales que electrificaron el pafs, instala-
ron modernos sistemas telefénicos e introdujeron novedosos artefactos para
el hogar, tecnologias de entretenimiento, automdéviles y maquinaria pesada
para la produccion agricola e industrial. A pesar de que muchos de estos
productos solo podian utilizarse en hogares que contaban con electricidad,
el consul de Estados Unidos concluyd que “en menos de diez anos, cerca de
cuarenta mil aparatos de radio, varios miles de refrigeradores y muchos otros
lujosos equipos eléctricos habian sido vendidos en Chile”.”

A partir de la década de 1930, el concepto de “modernizacién”fue un fac-
tor clave en las politicas estatales que apuntaron a una mayor independencia
de las fluctuaciones econdmicas externas, mediante una estrategia de indus-
trializacién que busco sustituir las importaciones, permitiendo la incorpora-
cién de nuevos agentes sociales a la actividad politica y econdmica. Este pro-

ceso, acelerado por la Segunda Guerra Mundial y trans-

o formado luego en ideologia de Gobierno, se produjo a la

par de un alza de la concentracién de poblacion en las
ciudades mds grandes del pais (Santiago, Concepcién y

FABRICADO POR

Se disuelve rapidamente en agua
calncntf y produce una

snluclou para LAVAR ‘ ros en un encendido manifiesto publicado por el escritor

Tancredo Pinochet, quien cuestionaba el poder omnipo-

Valparaiso), aumentando de un 52,3% en 1940 a un 75,1%
del total en 1970.8 De acuerdo a las estadisticas del Censo
Nacional de 1940, la poblacién rural ascendia a un 62,2%,
mientras un 37,8% se concentraba en zonas urbanas.

Aunque el sector exportador seguia siendo la base de
la economia chilena, el niunero y tamano de las empre-
sas manufactureras pudo incrementarse con el apoyo de
la Sociedad de Fomento Fabril. Sin embargo, las criticas
provenientes de los sectores nacionalistas no amainaron,
en razon de la forzosa dependencia de la exportacién mi-
nera y la escasa presencia de nuestra manufactura en el
concierto internacional. La necesidad de nacionalizar las
grandes industrias surgid entonces como un imperativo
que debia cumplir el suefio proveniente de la época del
Gobierno de Balmaceda.

Las élites de provincias, como también los sectores
medios del paifs, habian percibido un afrancesamiento
exagerado de las costumbres y el afan desmedido por la
apariencia y el lujo en la alta sociedad chilena. Ello le-

vantd una critica desde la intelectualidad mesocratica,

esgrimiendo como bandera de lucha la emergencia del
imperativo nacionalista en el debate de la esfera publi-
ca. Este cuestionamiento también se hizo extensivo a la

competencia entre los productos nacionales y extranje-

tente y seductor de las marcas importadas:

“Hoi dia todo el mundo se jacta de consumir articulos

Proveedores del Rey de Inglaterra, estranjeros i nada tiene salida en el comercio si no lleva
PORT SUNLIGHT, INGLATERRA

marca exdtica. Las arvejas de las fabricas del pais superan

a las francesas; pero nuestra jente de tono solo admite en
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ARRIBA: maquina perfeccionada para aplicar
tapones a las botellas, invento que don Charles
Winter cedi6 a Star Seal Company, patentada
en Chile el afio 1910.

7. Consulado general de Estados Unidos a De-
partamento de Estado en Washington D.C.,
“Chile’s Plight”, Santiago, 29 de noviembre
de 1933, 825.50/32, R.G. 59, N.A. Citado en:
Rinke, Stefan; Cultura de masas: reforma y nacio-
nalismo en Chile 1910-1931. Santiago, Ediciones
de la Direccién de Bibliotecas, Archivos y
Museos, 2002, p. 45.

8. Martinez, Javier y Eugenio Tironi; Las clases
sociales en Chile. Santiago, Ediciones del Sur,
1985, p. 38.

9. Pinochet Le-Brun, Tancredo; La conquista
de Chile en el siglo XX. Santiago, Imprenta,
Litografia y Encuadernacion La Ilustracidn,

1909, pp. 97-101.

sus mesas las petits pois de la Belle France. Tenemos aguas minerales chilenas
reputadas por los médicos mas competentes como de las mejores del mun-
do; pero I’eau de Vichy de I’Etat Francais es todavia la preferida del publico.
Son buenas las langostas de Juan Ferndndez i valen dos tercios ménos que
las estranjeras; pero en nuestras mesas se consumen de preferencia English
or American Lobsters. Las carnes en conserva de nuestros establecimientos
australes nada dejan que desear; pero los envases de Morton son los que
seducen al consumidor chileno. No se trata de que lo nuestro no sirva para
nada, pues los propios articulos chilenos deben llevar nombres europeos i los
debemos consumir como si fueran europeos. Nos alumbramos con Bougies
de Paris o Bougies de Bruxelles elaboradas en Santiago. Encendemos esas ve-
las con Safety Matches de una Swedish Patent elaborados en Talca. Nuestras
damas limpian i suavizan su piel rosa con Savon Fin de Paris, fabricado en
el pais. De las frondosas guindas de los huertos chilenos se hace para el co-
mercio Sirop Extra-Fin: y de nuestros almendrales Orgeat Superieur Qualité.
Compramos zapatos de una American Shee Factory, situada en la avenida
del Rosario. Escribimos con Castle Ink Copying Fluid (London, Paris, Berlin,
New-York), elaborada en las riberas del Mapocho. Consumimos Refined Ta-
ble Salt de salares chilenos. Usamos Walker's Patent Shot (London) elabora-
da en la alta torre de la calle Sazie... Si nos trajeran aguas de las alcantarillas
de Paris, embotellada i etiquetada ya veriamos como tendria consumo entre

los chilenos”.?
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LA MEJOR
-AGUA PARA
BLANQEAR
Y DESINFECTAR
ROPA BLANCA

”
e

PIDASE ESTA
MARCA EN LOS

T. M. GIURES

SANTIAGO

USANDO ESTA AG
SE CONSIGUIRA LIMP

“BANDERA CHILENA”: agua para lavar. Registro

CONCH g TORO del industrial Tomds M. Giures, Santiago, 1920.

CHABLIS ROSADO: marca de la Sociedad
Andnima Vifia Concha y Toro, Santiago, 1935.
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: Fabricada especialmente para ABASOLO HERMANOS
* Concepcién, Maipii 736 - Merceria y Ferreteria “SANTIAGO?” - Concepcién, Maipii 736

PINTURA RASCACIELO: marca registrada de voLcAn: marca de la Compaiiia Chilena de
producto de Abdsolo Hnos., Concepcidn, 1935. Fésforos, Talca, 1930.

64



RCA: marca inscrita en Chile por la Radio
Corporation of America para ampolletas
eléctricas, Estados Unidos, 1922.

FABRICA NAC DE LOZA
PENCO

Plato tipo
‘Choclo’

LozA PENCO: registro de disefio de plato de la
Fabrica Nacional de Loza de Penco, 1938.

Si es » Bagyel«, tanto mejor

Papsadand

BAVER: frase caracteristica de los productos
de la quimica Bayer Weskott y Cia., Santiago,
1939. Transferida a CORFO en 1947.

PEPSODENT: marca de pasta dental registrada
por The Pepsodent Co., Estados Unidos, 1930.

ARROZ SELECTA: Compania Molinera San
Cristébal, marca para su arroz, Santiago, 1938.

INAPI
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FORD: marca registrada en nuestro pais por la
Ford Motor Company, Estados Unidos, 1930.

FIRESTONE: inscripcion de marca The Firestone
Tire & Rubber Company, Estados Unidos, 1938.

CHILENITA: marca de queso crema de
Establecimientos Puffe, Sociedad Ltda.,
Yumbel, 1938.

TR

e
(2%

Elevorade por
£ Cfa, Molinera San Cristotal
SANTIAGC-CHILE

F Williamscu Balfsur y Co. SA
E hgentes Generales
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ARAUCANO: marca registrada para licor
elaborado en base a hierbas indigenas de la
Provincia de Arauco, 1924.
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ARRIBA: patente otorgada en Chile en 1912 al
coche dormitorio inventado por el ingeniero
estadounidense John Morrison Hansen, quien
pretendia “proporcionar un espacio mas amplio
para la recepcion de las camas del que se usa
en el carro ordinario del pasillo central”.

10. DL 588 de 1925, Articulo 6° inciso 1°: “Compro-
bada la novedad y orijinalidad del invento y cumpli-
dos los demas trdmites que el reglamento seriale, todo
lo cual se hard constar en el expediente que para cada
caso se forme el Director de la Oficina de Propiedad
Industrial, por delegacion del Ministro de Agricultura
e Industria, dictard resolucion fundada concediendo
0 denegando el privilegio y disponiendo, seqiin el caso
que se estienda al inventor el titulo respectivo, prévio
pago del impuesto que esta lei establece.”

11. Ibid, Articulo 18 incisos 2° y 3°: “La nulidad
de las patentes de invencion por algunas de las
causales indicadas se resolverd administrativamente
por el Gobierno, prévios los informes que el Ministerio
estimare convenientes y oyendo a la Oficina de la
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TercErA NORMATIVA DE 1925 Y CREACION DE LA OFICINA DE

PrOPIEDAD INDUSTRIAL

En el capitulo III de la Constitucidn Politica de 1925, y bajo el titulo“Ga-
rantfas Constitucionales”, el inciso 11° del articulo 10, senala lo siguiente:
“La propiedad exclusiva de todo descubrimiento o produccién por el tiempo
que concediere la ley. Si ésta exigiere su expropiacion, se dard al autor o in-
ventor la indemnizacién competente”. A partir de la promulgacién de esta
Constitucion, se dicta de inmediato una Ley sobre Propiedad Industrial, el
Decreto Ley N° 588, de fecha 29 de septiembre de 1925, que se publicé en el
Diario Oficial el 3 de octubre del mismo ano, siendo éste el primer texto so-
bre Propiedad Industrial que comprendid en un solo cuerpo las Patentes de
Invencion, los Modelos Industriales y las Marcas Comerciales o de Fébrica.
Este Decreto Ley deroga“las disposiciones legales senaladas anteriormente y
radica las funciones relativas a la propiedad industrial en la Oficina de Pro-
piedad Industrial, dependiente del Ministerio de Agricultura e Industrias”.

El Decreto tiene diversas modificaciones, por lo que se hace necesario dic-
tar un nuevo texto refundido y actualizado. Este se materializa en el Decreto
Ley N° 958, de 8 de junio de 1931, que rige sin mayores modificaciones hasta
el 25 de enero de 1991, en que se publica en el Diario Oficial una nueva Ley
de Propiedad Industrial. Esta norma crea la Oficina de Propiedad Industrial
dependiente del Ministerio de Agricultura e Industria, y establece los procedi-
mientos de registro de marcas, patentes y modelos industriales, y los juicios
de nulidad. Se establecen diversos requisitos, tratando en forma separada a las
marcas y patentes. En relacion a las patentes™ establece que la resolucion que

otorgue una patente deberd ser fundada; y, si corresponde, disponer el pago
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del impuesto respectivo. La nulidad de una patente se resolvera también ad-
ministrativamente, por un decreto firmado por el Presidente de la Republica
y el Ministro de Agricultura e Industria." No existe una norma en que se es-
pecifique algin requisito para esta resolucion. Y si bien existe una contienda,
no asemeja la resolucién del conflicto al derecho procesal sino que lo deja en
el ambito administrativo, sin esbozar la relacion del decreto declaratorio de
nulidad con una sentencia. En cuanto a las marcas, establece como necesaria
la firma del Director de la Oficina para otorgarlas. También se trata la nulidad
y cualquier reclamacidn relativa a las transferencias o cualquier otra cuestidon

ABAJO: marca para género perteneciente a
Bruna Sampair y Cia., Valparaiso, 1920.

relacionada con la Oficina. Se establece que el fallo deberd ser fundado.”

Propiedad Industrial. El decreto declaratorio de nuli-
dad llevard la firma del Presidente de la Repitblica y
del Ministro de Agricultura e Industria.”

12. Ibid, Articulo 32: “Cualquiera reclamacion sobre

GUINDADO COPIHUE: etiqueta para “guindado
y licores alcohélicos” inscrita por Félix Hojas,
industrial de la ciudad de Los Angeles, 1929.

nulidad de marcas rejistradas, sobre sus transferen-
cias u otras cuestiones relacionadas con este servicio

putblico, se tramitard ante el Director de la Oficina de
la Propiedad Industrial, oyendo a la parte interesada,
con dictdmen del Abogado-Consultor'y ajustdndose
a las formalidades que para el caso se indicardn en el
Reglamento de la Oficina. El fallo del Director serd

fundado y sin ulterior recurso.”
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PANIMAVIDA: marca de agua mineral de mesa
registrada por Termas y Aguas de Panimavida
S.A., Santiago, 1939.



CAPITULO 2

La DePRESION EcondmMica MUNDIAL DE 1929: EL FIN DEL MODELO EXPORTADOR

Inicialmente, la Primera Guerra Mundial habia tenido un efecto favora-
ble sobre la industria chilena, al elevar los precios del salitre y encarecer las
importaciones. Sin embargo, el fin del conflicto bélico evidencié la fuerte
dependencia de la economia nacional al cer abruptamente los precios del
nitrato producto del cierre de los mercados internacionales, situacién que se
vio agudizada por la crisis econdmica mundial de 1929. La emergencia de este
adverso panorama produjo entonces el colapso del modelo econémico de
“desarrollo hacia afuera”, basado en la exportacidn de recursos naturales en
el contexto de politicas de libre mercado.” Para ello, fue necesario recurrir a
la intervencidn estatal con la urgencia de transformar al sector publico en un
agente productivo, consolidando la transicién del modelo exportador a las
politicas de “Industrializacién por Sustitucidn de Importaciones” ISL.'* Este

nuevo escenario significd la adopcién del modelo econdmico de “desarrollo

DE LA LARINGE, EN LA BRON- : » ., . .
QUITIS CnONIGA: 3 TR hacia adentro”, el cual respondié a la necesidad de insertarse en las nuevas

TOS CONVULSIVA DE L , . . . )
T condiciones de la economia mundial que se extendieron hasta bien avanza
do el periodo de posguerra. Respecto a la fragilidad de la economia chilena
frente el panorama adverso que se aproximaba, el economista Dominique
Hachette senala:

“Apreciada desde una perspectiva mas amplia, la economia chilena sufria

lo que se conoce como enfermedad holandesa. Sindrome que resulta de las
fuertes ventajas comparativas de un pafs en un producto particular que se ex-

GUAYACOLINA: marca de medicamento para porta, situacion que hace dificil el desarrollo de otros sectores cuyas ventajas
las vias respiratorias de Laboratorio Chile S.A.,

o son menores o nulas. En general, la exportacién abundante de un producto
antiago, 1935.

reduce el precio de la moneda extranjera y hace mas atractiva la importacién

de bienes que su produccién dentro del pais”.”

CACIQUE: marca del Laboratorio Geka, Fibrica
de productos quimicos y farmacéuticos S.A.
para “anilinas (sic) y materias colorantes
naturales y artificiales”, Santiago, 1935.

MALTA BLANCA: marca perteneciente a la
Sociedad Cervecerias de Concepcion y Talca,
1920.

13. Principio econémico segin el cual, el Estado
debe “dejar hacer”e intervenir lo menos posi-
ble en el desarrollo de la economia nacional.

14. La Industrializacién por Sustitucién de Im-
portaciones (ISI) fue una politica econdmica
que planted la sustitucién de productos im-
portados por manufacturas de origen local,
con el fin de maximizar las exportaciones e
incrementar la riqueza nacional.

15. Hachette, Dominique; “La economia chilena
durante el siglo XX”. En: Chile: Historia y
Presente. Una vision interdisciplinaria, Alfredo
Riquelme Segovia (editor). Santiago, Vice-
rrectorfa Académica, Pontificia Universidad
Catdlica de Chile, 1996, p. 77.
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LECHE CONDENSADA “MIRAFLORES”: marca FABRICA DE PANOS DEL Bi0-BiO: marca inscrita
registrada por la Sociedad Comercial Industrial por los industriales Stvehrel y Cia., residentes
Lechera Miraflores, Santiago, 1930. en Concepcion, 1924.
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CORDILLERA: registro para duraznos al jugo
perteneciente a la Fabrica de Conservas de la
Quinta Normal, 1930.

YERBA MATE PURA HOJA: marca de Stainer Co.
para la venta de compuestos y hierbas para la
preparacion de infusiones, Talcahuano, 1930.

PAGINA DERECHA: documento que certifica la
instalacion de un aparato automatico inventado
por Juan Prossev para avisos comerciales en un
pasaje comercial, Santiago, 1908.

16.

18.

Barrera, Manuel, Sergio Ceppi, Lucy Ercilla,
Enrique Sanhueza y Claudio Vila; Chile, 100
Arios de Industria (1883-1983). Santiago, Socie-
dad de Fomento Fabril, 1983, p. 114.

. Boletin, Sociedad de Fomento Fabril, afio XLVII

nam. 5, mayo 1930.

Entre otras, podemos mencionar: Frigidaire,
Philco, Trotter (refrigeradores); Remington,
Underwood (maquinas de escribir); Maggi,
Nestlé, Knorr (alimentos); Elizabeth Arden,
Revlon, Williams (belleza), y Le Sancy,
Odontine, Omo, Rinso (higiene, limpieza).

A pesar de la fuerte crisis econdmica que se iniciaba en todo el orbe y que
en nuestro pafs tuvo sus efectos mas claros a partir de los afios treinta, llama
la atencién que en 1929 la Sociedad de Fomento Fabril debiera responder mas
de mil cartas en las cuales “los industriales solicitaban informaciones sobre
procedimientos de fabricacidn; direccién de fabricantes de méquinas y herra-
mientas; productores de materias primas del pais y del extranjero; aplicacion
de leyes industriales y de cardcter social; datos estadisticos de produccion, de
importacion y de exportacidn; impuestos; etc.”;! y refiriéndose ya de manera
explicita a la Gran Depresion, la SOFOFA senalaba en mayo de 1930:

“Si nuestra capacidad de exportacién ha disminuido en el primer semestre
del presente afio en un 37% con respecto a la del ano 1929, necesitamos reducir
nuestros consumos en el extranjero en una suma equivalente para mantener el
equilibrio entre nuestra produccion y el consumo: necesitamos reemplazar los
consumos de mercaderfas extranjeras por productos nacionales.

Para compensar la menor produccion de salitre y de cobre y también
para dar colocacién al personal de empleados y operarios que pueden quedar
cesantes en estas dos industrias de exportacion, es menester adoptar desde
luego las siguientes medidas:

a) Restringir los consumos de mercaderias extranjeras a aquellas que fueren
absolutamente indispensables;

b) Reemplazar las mercaderias que internamos desde el extranjero por los
productos similares de la industria nacional;

c) Liberar, en unos casos, y rebajar, en otros, los derechos de internacién que
hoy pagan las materias primas que utiliza nuestra industria, para transfor-
marlas en productos elaborados;

d) Otorgar la preferencia a los productos de la industria nacional en los con-
sumos del Estado, de las Municipalidades, de los Ferrocarriles y de la Benefi-
cencia, concediéndoles un margen diez por ciento en los precios; y

e) No elevar los precios actuales de los productos nacionales sino en casos
muy justificados”.”

Hacia 1930, las compras realizadas por los chilenos estuvieron primero
influenciadas por el bajo precio y luego por el nombre de la firma. Asimismo,
marcas en idiomas extranjeros irrumpieron con éxito en articulos de consu-

mo masivo,”® abandonando la tendencia anterior a los nombres en francés.
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Patente solicitada para “mejoras en placas
vifetas fotogréficas” por Rafael Papalia, de
Argentina. Otorgada en 1912.

Fotografia de registro del sistema de bloques
para tabiques inventado por Juan Yacuzzi,
Santiago, 1920.

PAGINA DERECHA: patente solicitada por
Frederick Malcolm Dossor para “mejoras en
los aparatos para limpiar y separar semillas y
granos”, 1908.
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PAGINA 1ZQUIERDA: patente de Rueda Universal
“especialmente destinada a las carretas y
carretones que trafican por terrenos rocallosos
y que deben soportar pesos de consideracién”,
otorgada a Honorato Farias en 1906.

PINTURA COLORADA: marca registrada por la
industria Blundell Spence y Cia., para pinturas,
barnices y esmaltes, Vina del Mar, 1935.

asaJo: modelo industrial de botella para
envasar agua mineral marca Chanqueahue,
concedido a Pabla Leiva, Rengo, 1948.
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En el informe emitido por la Liga de las Naciones” en 1933 se senalaba
que uno de los paises mds afectados por la crisis originada a partir de la
Gran Depresién fue justamente Chile, que habia logrado construir una pros-
peridad econdmica relativa en la transicién de los siglos XIX-XX, primero a
partir de la explotacién del salitre y posteriormente del cobre. Sin embargo,
la dependencia de agentes econémicos externos, ingleses en el primer caso
y estadounidenses en el segundo, significd que ante la escasez de bienes de
capital y tecnologia propia para llevar adelante la explotacion minera, el
Estado chileno se limitara a la exportacion de materias primas y a cosechar

.7<A"A\ :

i

X | ganancias tributarias por parte de otros paises, lo que se tradujo en una pe-
’.""';‘ ligrosa confianza estatal. En palabras del economista Patricio Meller:
A’.}‘ “La abundancia de ingresos tributarios generados por el boom exportador

erosiona la disciplina fiscal del gobierno; las restricciones financieras ya no
son forzosas... fondos obtenidos mediante la tributacién de los extranjeros...
se utilizan para aumentar el gasto (ptblico)”.*

Justamente, la dictadura de Carlos Ibanez se habia abocado durante los
afios previos al colapso financiero mundial a una fuerte modernizacién de la

administracién puablica, aumentando de manera considerable el nimero de

personas que trabajaban en estos servicios, al tiempo que se destinaron mu-
chos recursos a la construccidon de numerosas obras de la época en el 4mbito
19. Entidad antecesora de la Organizacién de las  de los organismos oficiales, la salud o la educacién. Asi, el pais llegaba en una

Naciones Unidas (ONU). situacidon extremadamente vulnerable a la década de 1930, panorama que era
20. Meller, Patricio; Un siglo de economia politica

chilena (1891-1990 ). Santiago, Editorial Andrés
Bello, 2007, p. 26. cién (CORFO), algunos afios después:

descrito de la siguiente forma por la Corporacién de Fomento de la Produc-
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Carolina

VINO ESCOGIDO

SANTA CAROLINA: marca registrada para vinos
de la Sociedad Anénima Vifa Santa Carolina,
Santiago, 1938.

VINICOLA CERRILLOS: registro de marca Vinicola
Cerrillos solicitada por Guillermo Henriquez
Solar, exclusivamente para sus vinos, San
Javier, 1938.

PAGINA 1ZQUIERDA: dibujo de un envase para
transportar huevos presentado por Eudolio
Romulo Lepez en 1925. Se trata del primer
modelo industrial registrado en Chile.

21. Corporacién de Fomento de la Produccidn;
Plan de Fomento Industrial. Santiago, Imprenta
Universo, 1939, p. 3.

22. Salazar, Gabriel y Julio Pinto; Historia
contempordnea de Chile III. La economia: mercados
empresariosy trabajadores, Volumen 3. Santiago,
LOM Ediciones, 2002, p. 142.

23. Meller, Patricio; op. cit., p. 48.

FAMILIA

“Cierre de mercados, estagnacién general del comercio, control de cam-
bios internacionales, reduccidon del crédito interno y externo, cesantia de
trabajadores, desvalorizacion de la moneda y disminuciéon del poder com-
prador de la poblacién. Muchas actividades nacionales se vieron profunda-
mente afectadas por esta crisis, principalmente la Minerfa y la Agricultura,
que estaban basadas en la exportacidn, lo que rest6 al pafs nuevamente la
posibilidad de abastecerse de manufacturas importadas por falta de medios
de pago al exterior.”?

Hasta fines de los afios veinte, la industria nacional presentaba una ten-
dencia a la produccidn de bienes de consumo basico y una fuerte dependen-
cia de los productos de exportacion, asi también de capitales y tecnologia
extranjera.”? Frente a las repercusiones de la crisis, los distintos paises de
la regién buscaron alternativas a la excesiva dependencia externa, lo que
se tradujo en el protagonismo del Estado en la conduccion del desarrollo
nacional y en el impulso a los sectores productivos capaces de abastecer al
medio local:

“El impacto de la Gran Depresion de los afios 30 sobre la economia chile-
na fue tan severo que produjo un cambio completo en el patrén de desarrollo:
el ‘desarrollo orientado hacia adentro’reemplazé al ‘desarrollo orientado ha-
cia afuera’. La industrializacién pasd a ser considerada la formula para desa-
rrollar la economia nacional, transformandose en el motor del crecimiento, y
la industrializacidn basada en la sustitucién de importaciones (ISI) marcé la
primera etapa de este nuevo proceso de desarrollo”.”

Asi, la Industrializacién por Sustitucién de Importaciones, seria una de
las principales consignas de los anos del “desarrollo hacia adentro”, y fren-
te a la escasez de productos importados que caracterizo al perfodo situado
entre la Gran Depresidn y la Segunda Guerra Mundial, se produjo un inédito

escenario para la industria nacional, donde la nueva dindmica del mercado
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ORLANDO: marca inscrita por el comerciante de
calzado Julidn Mingo Bilbao, Santiago, 1939.

EL BUEN ROTO: con un nombre muy local, la
British American Tobacco Co. (Chile) Ltd., ofrece
sus cigarros marca “El Roto”, Valparaiso, 1930.

AGUA PARA LAVAR “CHAPLIN": marca registrada
por Lamoza Hnos., Santiago, 1920.

interno se orientarfa principalmente hacia dos objetivos: autonomia econd-
mica respecto a los grandes mercados mundiales y reduccién de la vulnera-
bilidad externa.*

La implementacién de las politicas ISI en nuestro pais contempld entre
sus premisas iniciales un severo control estatal a la economia del sector ex-
terno, la exigencia de altos aranceles a los productos importados —que derivd
en el proteccionismo a la industria nacional- y el incentivo a la produccién
manufacturera, mediante el acceso a créditos baratos y al apoyo estatal para
invertir en infrestructura. Lo anterior, significd el advenimiento de dos eta-
pas: la primera, que se extendid de 1938 a 1954, de “sustitucion facil de im-
portaciones”en el sentido que el principal factor que impulsé el crecimiento
fue la demanda interna por bienes manufacturados;” y la segunda, de refor-
mas estructurales entre 1954 y 1973, denominada habitualmente de “sustitu-
cién dificil de importaciones”, que intenté aminorar la dependencia de los
insumos importados e incrementar la eficiencia econdémica, al tiempo que
el desarrollo tecnoldgico se volvid cada vez mds importante que el desarrollo

industrial en si mismo.
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FABRICADO
POR

ODONTINE: marca registrada por Laboratorio
Geka Fabrica de Productos Quimicos y
Farmacéuticos S.A., para medicinas, productos
quimicos y farmacéuticos, Santiago, 1945.

24. Ibid. p. 50.

25. Cuando se refiere a la disponibilidad de
productos manufacturados en el mercado
interno chileno, entre 1925 y 1929, la CEPAL,
en su Estudio Econdmico de Amevica Latina de
1949, senala: “El 50 por ciento de los bienes
disponibles en el mercado eran importados,
bajando este porcentaje al 26 por ciento

INAPI

CuarTA NORMATIVA DE 1931

En junio de 1931 y un mes antes de la debacle financiera y la revuelta
publica que puso fin al primer Gobierno de Carlos Ibdniez, se establecid una
nueva legislacion para regular la Propiedad Industrial, que tuvo su expresion
en el Decreto Ley N° 958. Esta normativa reunid en un solo texto las dispo-
siciones provenientes del Decreto Ley N° 588 del 29 de septiembre de 1925
y las establecidas por el Decreto con Fuerza de Ley N° 291 del 20 de mayo
de 1931.

En su articulo 19, el nuevo decreto establecia que “Los servicios de la pro-
piedad industrial de que trata esta ley, comprenden las patentes de invencion,
las marcas comerciales y los modelos industriales”.?*® Sobre las marcas comer-
ciales, senalaba que éstas comprendian “todo signo especial y caracteristico
que sirva para distinguir los productos de una industria, los objetos de un
comercio o una empresa cualquiera... La marca puede consistir en una palabra,
locucién o frase de fantasfa, en una cifra, letra, monograma, timbre, sello,
vifieta, franja, emblema, figura, fotografia o dibujo cualquiera; o en una com-
binacion de estos diversos signos con cierto caracter de novedad”.? Respecto
a los modelos industriales, establecia que esta categoria abarcaba “toda forma
plastica nueva combinada o no, con colores, y todo objeto o utensilio de uso
industrial, comercial o doméstico que pueda servir de tipo para la reproduccién
o fabricacién de otros, y que se diferencie de sus similares, sea por su forma,
configuracién u ornamentacion distinta que le confiere cierto cardcter de no-
vedad, sea por uno o més efectos exteriores que le den una fisonomifa propia y
nueva.”® En cuanto a las patentes de invencidn, la nueva normativa senialaba
que esta categoria se otorgaba “exclusivamente a las verdaderas invenciones,

o sea, a la creacion de algo real que antes no existia, y debe tener un caracter
industrial definido”.”

EL DEPARTAMENTO DE INDUSTRIAS FABRILES: OFICINA PRECURSORA

El Decreto Ley N° 958 establecia que los servicios de la propiedad indus-
trial “seran atendidos por una reparticion publica que se denominard Depar-
tamento de Industrias Fabriles, dependiente del Ministerio de Fomento”.®
El Departamento, se harfa cargo de los servicios de solicitud, inscripcion o
registro, quedando bajo la responsabilidad del Ministerio de Fomento la fa-
cultad de conceder o denegar patentes de invencion, y otorgar los titulos o

diplomas correspondientes.

entre 1945 y 1949, principalmente a causa 28. Ibid.
del desarrollo industrial”. En: Barrera, 29. Ibid.
Manuel, Sergio Ceppi, Lucy Ercilla, Enrique 30. Ibid.

Sanhueza y Claudio Vila; op. cit., p. 200.
26. DL N° 958, sobre Propiedad Industrial, del 8
de junio de 1931. El documento fue publica-
do en el Diario Oficial con fecha 27-07-1931.
27. 1bid.
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ARRIBA: tabla de multiplicacién “para su mds
facil y rapido aprendizaje escolar”. Invento de
Humberto Portus Aguila (Chile), cuya patente
fue otorgada en 1937.
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ARRIBA: patente de modelo industrial otorgada
a Claudina Letelier Fuenzalida y Simédn Yelincic

Sapunar (Chile), para su modelo de envase de
vidrio para bebidas gaseosas para su marca
Mickey, otorgada en 1944.

1ZQUIERDA: patente de modelo industrial de
botella de vidrio para envasar agua mineral
concedida a la Sociedad Anénima Banos y
Aguas Minerales Cachantun, Valparaiso, 1944.
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ARRIBA: fotografias del “arado con repuestos
combinados”, invento de R. Jouannet. Patente
concedida en 1906.

ARRIBA, A LA DERECHA: horno eléctrico rota-
torio patentado en 1906 por Antoine Henry
Ambert.

31. Establecida por el DFL N° 6-4817, del 26
de agosto de 1942, y publicado en el Diario
Oficial con fecha 09-09-1942.

32. DFL N© 88, de 1953.

33. Ministerio de Economia y Comercio; “Aprue-
ba Reglamento Orgdnico de la Subsecretaria
de Comercio e Industrias del Ministerio de
Economia”, Decreto N° 747, del 3 de julio de
1953. Publicado en el Diario Oficial con fecha
26-08-1953.

34. Ibid.

En 1942, y tras una reestructuracion de la adminis-
tracién publica chilena,” el Ministerio de Fomento se
transformé en el Ministerio de Economia y Comercio,
quedando el Departamento de Industrias Fabriles bajo
esta reparticion. En 1953, una nueva organizacién dio
origen al Ministerio de Economia,® dentro del cual se
contempld la Subsecretarfa de Comercio e Industrias,
compuesta por cuatro Departamentos. Uno de ellos, el
Departamento de Industrias, quedo integrado por cinco
unidades, dos de las cuales fueron la Oficina de Patentes de Invencién y la
Oficina de Marcas. En cuanto a la primera, se establecié que tendria a su
cargo “la intervencion que le corresponde al Departamento de Industrias en
la aplicacidn de la Ley de Propiedad Industrial en lo referente a Patentes de

Invencién y Modelos Industriales”,* mientras que la segunda operarfa“en lo

referente a marcas comerciales”.*

En 1960 y luego de una nueva reforma a la administracién publica, el
Ministerio de Economia y Comercio pasé a llamarse Ministerio de Econo-
mia, Fomento y Reconstruccidn, creandose por DFL N° 242 la Direccidn de
Industria y Comercio (DIRINCO), entidad sucesora de la Superintendencia
de Abastecimientos y Precios, antes Comisariato General de Subsistencias y
Precios, y antecesora del actual Servicio Nacional del Consumidor (SERNAC).
Se entreg6 la supervigilancia de la aplicacion de leyes relativas a la Propiedad
Industrial a la DIRINCO; sin embargo, el Ministerio de Economia, Fomento
y Reconstruccidén mantuvo la concesidn, denegacion y nulidad de patentes

de invencion y la concesion de titulos o diplomas.
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Ministerio de Economia, Fomento y Recons-
truccion; “Crea Departamento de Propiedad
Industrial y delega atribuciones en el Jefe

de ese Departamento”. Resolucién N° 299,
del 6 de mayo de 1966. Publicada en el Diario
Oficial con fecha 30-05-66. (Las letras en
negritas corresponden al texto original).
Ibid.

Ibid.

Ibid.

Ministerio de Economia, Fomento y Recons-
truccién; “Traspasa atribuciones que indica a
la Direccién de Industria y Comercio y a la
Direccién de Turismo”, DFL N° 914, del 24
de julio de 1968. Publicado en el Diario Oficial
con fecha 22-08-68.

. Finalmente, la Ley N° 19.039, actual Ley

de Propiedad Industrial, entregd toda
competencia en la materia al Departamen-
to, el cual habia sido traspasado de la ex
DIRINCO a la Subsecretaria mediante DFL
N° 1/3511, de 1981.

FCA. NAC. DE VIDRIOS PLANOS: marca inscrita
por la Fabrica Nacional de Vidrios Planos S.A.
en 1952.

FERRO LASTIC: registro de marca de pintura de
la empresa Ceresita Ltda., Santiago, 1938.

La Ley N° 15.560 facultd al Director de Industria y Comercio para organi-
zar Departamentos y otras unidades en la reparticidén a su cargo, y en el ejer-
cicio de esta atribucion se dictd la Resolucion N° 299, publicada en el Diario
Oficial con fecha 30 de mayo de 1966, que cred el Departamento de Propiedad
Industrial. Entre los argumentos para “dar mayor jerarquia y especializacién

a estos servicios”®

a través del nuevo organismo, se expreso que la Propiedad
Industrial a la fecha habia“adquirido gran importancia en los paises altamen-
te industrializados y estd tomando gran relieve en los paises en desarrollo con
2936

motivo de la transmision de la tecnologia”* y que“en la mayoria de los paises

latinoamericanos los servicios de la Propiedad Industrial tienen categorfa de
Direcciones o Departamentos y funcionan con personal especializado”.”

La entidad, quedd integrada por tres Subdepartamentos: Conservador
de Patentes de Invencién y Modelos Industriales; Conservador de Marcas; y
Subdepartamento Juridico. Por otra parte, la Resolucion N° 299 delegé en el
Jefe del Departamento de Propiedad Industrial las facultades legales y regla-
mentarias que la DIRINCO poseia en la materia, en razén de que “el Depar-
tamento de Industrias de esta Direccién de Industria y Comercio, ademads de
sus funciones especificas relacionadas con la industria fabril y la aplicacién
de la legislacién industrial, atiende los servicios de la propiedad industrial
(patentes de invencién, marcas comerciales y modelos industriales).”*

En 1968 y por DS de Economia N° 914, el Ministerio traspaso a la DIRINCO
la“Concesién o denegacidn de patentes de invencién y concesion de titulos o

diplomas”,®

y ésta a su vez delegd tales funciones en el Departamento de Pro-
piedad Industrial mediante la Resolucion N° 515 de 1969, quedando radicadas
en el Departamento todas las facultades pertinentes, salvo declarar la nulidad

de las patentes de invencién.*
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Fur Echtholt dgs Inhnlts wird nur g-.rantlrt, wenn das als
Warenzeichen geschiitzte Etiquett unverletzt ist.

Farbefabrl ken vorm FRIEDR.BAYER % COLeverkusen®/Cal

(Name gesetzlich geschiit:

Man ldsst 1—2 Tabletten in etwas
Wasser zerfalien und trinkt sogleich nach
dem Einnehmen reichlich Wasser nach.
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CREM,

ESPESA
M

GARANTIZADA LIBRE DE MATERIAS
PRESERVANTES O COLORANTES
Y GELATINA.

Consérvese en un sitio fresco. Solo, precisa
helarla para preparar sorbetes. Agitese el con-
tenido de la lata antes de abrirla y, después,
batase la crema hasta que adquiera consisten-

_cia. Este delicioso producto es un perfecto

ﬂESTlEs

PURE " THICK

GUARANTEED FREE
FROM PRESERVING OR COLOURING
SUBSTANCES AND GELATINE.
Keep in a cool place, but freeze only when
making ice-cream. Shake the tin well before
opening. After opening, mix the cream to an
even consistency. Nestlé’s Cream is a deli-
cious product, highly recommended instead

sustituto de la crema fresca.

Nestlé and Anglo-Swiss

of ordinary cream.
NET WEIGHT 160 GRAMMES
Trade Mark registered by #
Nestlé and Anglo-Swiss Condensed Milk Co.
Vevey (Switzerland)

REGO.
TRADE MARK

CREAM

PREPARED IN CHILE

PESO NETO 160 GRAMOS
Marca registrada por
Milk Co.

Vevey (Suiza)

PREPARADA EN CHILE

COMPRE PRODUCTOS CHILENOS: imagen grafica
utilizada durante el Gobierno de Carlos Ibdfez
del Campo para el fomento de la industria
nacional. Fue aplicada como sello distintivo

a las manufacturas de origen nacional y en
campanas publicitarias.

ASPIRIN: marca inscrita en Chile por Farben
fabriken vorm. Friedr. Bayer & Co. (Alemania),
para productos medicinales, quimicos y farma-
céuticos, 1920.

CREMA NESTLE: registro de marca de producto
en Chile de Nestlé and Anglo-Suiss Condensed
Milk Company (Suiza), 1938.

PAGINA 1ZQUIERDA: planos y dibujos de soli-
citud de patente de invencién solicitada por
Columbia Phonograph Company para “ciertas
mejoras en cambios de mecanismos para discos
de fondgrafos”, 1929.

41. Aguirre Cerda, Pedro; El problema industrial.
Santiago, Prensas de la Universidad de
Chile, 1933, p. 75.

Er FomENTO DE LA INDUSTRIA NACIONAL: MADE IN CHILE

A partir de los anos treinta, la propaganda y difusién de la manufactu-
ra nacional evidenciaria un vacilante giro hacia la idea de un consumo de
orientacién nacionalista, promovida por la administracién de Carlos Ibdfiez,
y amparada en la promesa de proteccidon del bienestar de Chile. Como con-
secuencia de estas nuevas politicas proteccionistas, algunas empresas de ori-
gen estadounidense reclamaron contra la campana de Gobierno denomina-
da“Compre productos chilenos”, y al mismo tiempo asumieron un “origen
nacional” a través de la adquisicién de acciones de industrias chilenas ya
consolidadas, para operar en el pais bajo sus nombres.

A su vez, estos acontecimientos se entrelazaron con otras visiones que
cuestionaron la masiva expansion del comercio de bienes de consumo esta-
dounidenses, malestar que Pedro Aguirre Cerda manifestarfa en 1933, pocos
anos antes de convertirse en Presidente de la Republica:

“...asistimos desde hace 15 afios a presenciar una verdadera invasion de
todo el continente americano por los Estados Unidos, invasién por los capi-
tales, las industrias, el comercio, y, en fin, aunque de una manera mas lenta,
por la cultura general... Para ciertos articulos (automdviles, maquinas agri-
colas, mdquinas de escribir y de coser, petréleo y derivados, teléfono, radios,
cables y material eléctrico), el comercio de los Estados Unidos se asegurd un
verdadero monopolio”.*

Refiriéndose a la organizacién y racionalizacidon de la industria nacional
para hacer frente a las importaciones y a la fuerte presencia de empresas
transnacionales, Aguirre Cerda senalaba:
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La PILOLINA deben usarla todas
las personas, sin excepcién de
edades. Es higiénico y agrada-
ble friccionarse con PILOLINA

todas las mananas antes de pei-
narse. Tonifica el cuero cabe-
lludo, evitando la caida del pelo.
lo suaviza, perfuma, mantiene la
ondulacion y es el remedio mas
aficaz contra 1a seborrea (caspa)

SINALCA: marca de shampoo inscrita por Riegel
y Cia. en 1939, quienes ademas de jabones y
productos para el tocador, producian medicinas
y productos quimicos y farmacéuticos,
Valparaiso, 1939.

PILOLINA: marca de producto registrada por
Tort Hnos. y Vervier Ltda., para Laboratorio y
Perfumeria La Florida, 1939.

piLoToNIC: marca de shampoo audn vigente en
nuestro pais. Esta es la primera version, inscrita
por el industrial Laureano J. Baroli en 1939.

LA GRINGA: registro de marca para jabon
comun, soda, lejias y preparaciones para lavar y
blanquear ropa, Santiago, 1929.
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YARUR: marca de la industria Yarur Hnos., para
telar y tejidos en general, Santiago, 1939.

ABAJO: registro de marca Sederias Chile S.A.,
Santiago, 1938.

42. Ibid., p. 62.

43. Jara Letelier, Anibal y Manuel Muirhead;
Chile en Sevilla 1929. Libro oficial de los exponentes
de Chile en Sevilla. Santiago, Empresa Editorial
Cronos, 1929, p. 31. (Las letras en negritas
corresponden al texto original).

INAPI

“Tan bien se ha comprendido la importancia que
en ese sentido tiene la cooperacién financiera que has-
ta se ha venido perdiendo en este sentido el tradicional
egoismo del privilegio exclusivo para irlo poniendo poco
a poco a disposicidon de esos grandes centros que, con
sus recursos, pueden darle un valor econémico enorme,
antes restringido a determinadas firmas. Y seguramente
manana, los Gobiernos mismos, interesados en el espar-
cimiento de los factores de bienestar colectivo, llegaran
a expropiar las patentes y privilegios o a otorgar a sus
autores recompensas nacionales para poner sus inventos
en uso a favor del bien comun”.*

La concepcién nacionalista del Gobierno de Carlos
Ibdnez, intentd impulsar el adelanto material del pais
a través del fomento de la industria y la propaganda, el
otorgamiento de patentes de invencién y modelos indus-
triales y el registro de marcas comerciales. En relacién a
las medidas de Ibanez, el libro oficial de Chileen Sevilla, de
1929, senala lo siguiente:

“La bandera roja del internacionalismo revoluciona-
rio reemplazaba los tricolores del pabellén nacional en
todas las manifestaciones. Y este olvido de lo nuestro,
este desapego por las cosas de la tierra se habia exten-
dido tanto que llegd atn al terreno comercial, para des-
plazar de alli, como articulos despreciables, los de pro-
cedencia nacional, por el solo hecho de ser del pais. El
Presidente Ibafnez no pudo menos de percatarse de que en este lamentable
extravio radicaba un grave peligro para el porvenir de Chile... Impuso, en
consecuencia, una orientacién de franco nacionalismo... levantd las indus-
trias nacionales, favorecid el comercio del pais... y merced a todas estas ini-
ciativas el ‘Made in Chile’llegé a ser marca de preferencia en la adquisicion
de articulos nacionales...””®

Inicialmente, las nuevas medidas econdmicas adoptadas por Ibaiiez -y los
sucesivos gobiernos hasta 1946— se vieron reflejadas en los medios de opinién
publica, que fomentaron la idea de afrontar dignamente la crisis econdmica
desatada en 1929 por la via de la restriccién del presupuesto familiar y el
consumo moderado de bienes importados. Por ello, el primer paso debia ser
la adquisicién de productos nacionales, medida que encontrd un significativo
apoyo en los medios de comunicacién. En septiembre de 1938, el Boletin de
la Sociedad de Fomento Fabril daba cuenta de la capacidad productiva alcan-
zada por la industria nacional a la fecha:

“Nuestro pais tiene en la actualidad una industria en plena actividad que
representa la inversién de fuertes capitales y el trabajo de numerosos dirigen-
tes y obreros. Se han ensayado en el pais, con excelentes resultados, procedi-
mientos industriales para la produccién de las mds variadas y multiples ma-
nufacturas y las fabricas chilenas elaboran en el pais, numerosos productos
de similar importancia a los analogos del extranjero. Asi se ha desarrollado la

industria de tejidos, de cerdmica, de acero y fierro, de jabones, de velas, de
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MICKEY: pasta para calzado, Santiago, 1938, y
caramelos Mickey, marca de Dufflocq y Cia.,
para sus “chocolates para comer, caramelos y
productos de confiteria”, Santiago, 1935. Ya en
la década de 1930, una vez que los héroes y
estandartes nacionales cumplieron su labor de
enaltecer los productos, son los personajes o
“franquicias” internacionales los encargados de
persuadir al consumidor, prestandole su nom-
bre a productos de los origenes mds disimiles.

TOMBA: registro de marca de variedad de vino
Pinot, Juan Bas y Cia., Valparaiso, 1939.

44, “Exposicion Industrial”. Industria, Boletin de
la Sociedad de Fomento Fabril, afio LV ntum. 9,
Santiago, septiembre 1938, p. 581.

45. “La campana de chilenidad y la industria
nacional”. Industria, Boletin de la Sociedad de
Fomento Fabril, ano LVIII nim. 4, Santiago,
abril 1941, p. 238.

46. Rinke, Stefan; Cultura de masas: reforma y nacio-
nalismo en Chile 1910-1931. Santiago, Direccién de

Bibliotecas, Archivos y Museos, 2002, p. 145.

47. “Exhibicién permanente de la industria y
el comercio”. Industria, Boletin de la Sociedad
de Fomento Fabril, ano LV num. 10, Santiago,
octubre 1938, p. 660.

UNICOS DISTRIBUIDORES

VALPARAISO

aceites vegetales y animales, de vidrios, de sacos y en el ramo de cristaleria
se han llegado a fabricar objetos delicados y dificiles. También se ha produ-
cido en el pafs ampolletas, lo que constituye un esfuerzo de consideracidn si
se piensa que en ningin otro pafs de la América del Sur se ha llegado a este
progreso industrial.”**

Respecto al sentido nacionalista, inculcado en la industria durante el Go-
bierno de Pedro Aguirre Cerda para hacer frente a factores externos como la
guerra e internos como el terremoto de 1939, la misma organizacién abogaba
por una gran campana en los medios de comunicacion:

“Un plan de propaganda por todos los medios que el arte franquea para
su divulgacidn, es, también, parte integrante de los propdsitos de chilenidad
que se persiguen, pues resulta indispensable inculcar en las masas el carifio
por lo que se produce o manufactura en el pais y el natural orgullo que deriva
de poder ser fuente de recursos para muchisimos casos de emergencia.”*

Segun el historiador Stefan Rinke, distintos agentes exaltaron los benefi-
cios de tal postura ya que“la compra de productos fordneos sélo contribuia
a la riqueza extranjera; incluso, elementos moderados de la prensa laboral,
como el periddico catdlico El Obrero de La Serena, hicieron un llamado para
que los trabajadores sélo consumieran productos chilenos”.* Reflejando el
nacionalismo imperante en la época, citamos otro articulo publicado en el
Boletin de la SOFOFA en octubre de 1938:

“No basta fabricar bueno y barato, en el pafs; lo mas importante es que el
publico sepa lo que se fabrica y elabora, con el fin de exigirlo y consumirlo de

preferencia a sus similares importados, que no son superiores a los nuestros.”¥
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eL puMA: Julidn Alonso Prada, industrial de la
ciudad de Santiago, propietario de la marca de
calzado “El Puma”, 1940.

CLOS DE PIRQUE: registro de marca de Vina
Concha y Toro, Santiago, 1945.

48.“Valiosa cooperacion”. Industria, Boletin de la
Sociedad de Fomento Fabril, afio LV num. 12,
Santiago, diciembre 1938, p. 781.

49. Simén, Raudl, Rodolfo Jaramillo, Walter
Miiller y Vicente Izquierdo; “El concepto de

industria nacional y la proteccion del Esta-
do”. Industria, Boletin de la Sociedad de Fomento
Fabril, ano LV nium. 12, Santiago, diciembre
1938, p. 803.

EL MopEeLo DE DEsSARROLLO HAacia ADENTRO

Si bien la gravitacion de sucesos como el ocaso salitrero y la Gran Depre-
sidn marcaron el término del “desarrollo hacia afuera”, no fue sino hasta la
transicién a los anos cuarenta que el “desarrollo hacia adentro”se manifestd
con mayor claridad. Respecto al cardcter de economia cerrada que significd
adoptar este modelo, una editorial publicada a fines de 1938 senalaba:

“Fortalecer y crear producciéon interna es de muchisima mayor impor-
tancia que abrir caminos para favorecer una balanza de pagos, segiin lo ha
demostrado la realidad econdmica de los tiempos de crisis y segun lo prueba
la marcha actual del desarrollo industrial.”*

En un andlisis de la industria nacional realizado el mismo ano por los
ingenieros de la SOFOFA Raul Simén, Rodolfo Jaramillo, Walter Miiller y
Vicente Izquierdo, se planteaba que el desarrollo de la industria nacional,
pasaba necesariamente por medidas de cardcter econdmico: “La producciéon
industrial nacional debe ser protegida por medio de tarifas aduaneras eleva-
das y un régimen automatico de licencias de importacién que sdlo permita la
introduccién de manufacturas extranjeras hasta la cantidad que la industria
nacional no pueda abastecer.”* Durante el Gobierno de Pedro Aguirre Cerda,
la respuesta estatal a la crisis se canalizd a través de la Corporacién de Fo-
mento de la Produccién (CORFO) organismo cuya actividad se inici6 en 1939
y que darfa a conocer sus premisas a través del Plan de Fomento Industrial publi-
cado el mismo ano. Respecto a la importancia de la industria para el pafs, el
documento expresaba lo siguiente:

“Ella concurre a la creacién de la mayor riqueza, ya que realiza la transfor-

macién mas avanzada de las materias primas, obteniendo asi la valorizacién
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ARRIBA: registro fotografico de una perforadora
mecdnica movida a mano. Patente solicitada
por Arturo Moreno, otorgada el afio 1907.

50.

51.
52.
53.
54.

55.

Corporacion de Fomento de la Produccién;
Plan de Fomento Industrial. Santiago, Imprenta
Universo, 1939, p. 3.

Ibid., p. 5.

Ibid.

Ibid., p. 4.

Ibid., p. 23. (Las letras en negritas corres-
ponden al texto original).

Katz, Jorge; “Pasado y presente del compor-
tamiento tecnoldgico de América Latina”.
CEPAL, Serie Desarrollo Productivo, num. 75,
2000, p. 25.

mdxima de los productos naturales; contribuye a esta-
bilizar la produccion agricola y minera, absorbiendo sus
respectivos productos, para transformarlos y destinarlos
al mercado interno; procura la satisfaccién del consumo
nacional y eleva el standard de vida de los habitantes.
Por otra parte, es un poderoso factor de mejoramiento de
la balanza comercial y de pagos internacionales y estabi-
liza la renta nacional en general, procurando ademds una
base segura para el Presupuesto Fiscal.”*

Entre los lineamientos destinados a mejorar la si-
tuacidén econdmica del pais bajo el énfasis industrialista
del periodo, el documento senalaba la racionalizacién
(producir mas y mejor a menor costo), la proteccién del
mercado interno para la produccién local (facilitando a
las empresas nacionales el acceso a créditos para la com-
pra de maquinarias y tecnologia), y la necesidad de pro-
mover las investigaciones y estudios, disponiendo para
ello de los “Laboratorios fiscales y particulares existen-
tes, tales como los de las Universidades del pais, de las
Escuelas Industriales y de Minas, de la Caja de Crédito
Minero, Sociedad Nacional de Agricultura, Laboratorios
de Ensayos de los FF. CC. del Estado y de la Mzstranza
del Ejército, Instituto Bacterioldgico, Instituto Médico
‘Sanitas’y otros, mientras no sea posible la creacién de
un Instituto Central de Investigacién Cientifica...”,” al
tiempo que los resultados de las investigaciones y estu-
dios “deberdn divulgarse en forma sistematica y con la
debida oportunidad, para que la Industria pueda benefi-
ciarse ampliamente con ellos”.”

Otro de los aspectos relevantes en la visidn establecida por la CORFO a
fines de los afios treinta era que gran parte de la problemdtica del desarrollo
no radicaba en la Gran Industria, sino que en la Pequena y Mediana Indus-
tria, la que a juicio del organismo estatal requeria de “un mayor recorrido
hacia su perfeccionamiento y de alli que es deber de la Corporacién analizar
las dificultades de diversa indole que entraban todavia su desarrollo para es-
tudiar y facilitar los medios de subsanarlas.” Ademas de aspectos evidentes
como la diferencia de escala y el predominio del factor humano en lugar de la
produccién mecanizada, se asignaba interés a este sector, justamente porque
dentro de su radio de accidn era posible la “Aplicacion industrial de inventos
nacionales y facilidades para su posible patentabilidad en el extranjero”.**

El anterior pasaje del plan estatal trazado a fines de los afios treinta, per-
mite entrever la paradoja de la industria chilena en tiempos del “desarrollo
hacia adentro”y que se harfa mds evidente entre la posguerra y comienzos
de los setenta. Mientras en el ambito de la Gran Industria se privilegié la
importacién tecnoldgica®™ y por otra parte se referfa a la investigacién cien-
tifica como camino al progreso, sefialando de paso que no existia a la fecha
un centro especializado en este dmbito (el Instituto Central cuya apertura
reclamaba la CORFO), aspectos como la realizacién de “inventos nacionales”
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LA DONIHUANA: registro de marca de Luis
Martinez Acevedo de Rancagua, para
chamantos, fajas y mantas, 1953.

HIRMAS: marca registrada para manufacturas
de algodén del industrial Jorge Hirmas y Cia.,
Santiago, 1951.

EMPANADAS MUNDIALES: inscripcion de marca
efectuada por fabricante de empanadas,
Santiago, 1940.

56. Sin autor; “Realizaciones y propdsitos de la
Corporacion de Fomento de la Produccién.
Chile estd en los umbrales de una nueva eta-
pa econdmica”. Envigje, nium. 148, Santiago,
Empresa de Ferrocarriles del Estado, febrero
1946, p. 99.
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y su eventual patentamiento eran relegados a las posibilidades de la Pequena
y Mediana Industria. Por otra parte, en el ambito de la Gran Industria se asig-
naba protagonismo al acceso a créditos para la compra de bienes de capital
que permitiesen producir bienes de consumo, sin ahondar en las oportuni-
dades que podia otorgar el desarrollo tecnoldgico en si mismo. Lo anterior
quedaba evidenciado cuando a las puertas de cumplir una década de activi-
dad, el Vicepresidente Ejecutivo, Oscar Gajardo, hacfa un balance de la labor
realizada, en una sesién del Consejo de la entidad:

“ ...por intermedio del Departamento de Comercio, | se | ha traido a Chile
sobre trescientos millones de pesos en maquinarias y materias primas, facili-
tando asi el desenvolvimiento normal de las industrias.

Las importaciones se encuadraron dentro del marco del interés nacional.
Se dio preferencia a las maquinarias y a las materias primas que tuvieran
relacién con los articulos de consumo.”*

Durante los afios treinta y cuarenta se reestructuraron y fundaron varias
empresas de manufacturas dedicadas a la produccién de bienes y articulos ma-
sivos que contaron en distinta medida con el apoyo estatal. Entre ellas, Mue-
bles Paris, Casa Muzard y la Compania Industrial de Catres (CIC), en el sector
del mobiliario; la Fabrica Nacional de Envases y Enlozados S.A. (FENSA), Ma-
nufacturas de Metal S.A. (MADEMSA), Industria Metaltrgica FAMELA S.A.,

MANUFACTURA

LI70 CERSA

(J

DE ALGODON

noroman
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PAGINA 1ZQUIERDA: patente de invencidn soli-
citada por Jorge Pizarro Espinola, gerente de
la Sociedad de Industrias Eléctricas Nacionales
Ltda. SINDELEN y a quienes traspasa sus de-
rechos, de “mejoras en miquinas enceradoras
aspiradoras”, otorgada en 1953.
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ARRIBA: solicitud de patente de invencion
de “bomba de termo-sifén para su uso en
maquinas refrigeradoras de absorcién, hermé-
ticamente selladas”, solicitada por Romualdo
Kolokszo Prowolowsky, otorgada en 1950.
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DEL TELAR PARA TODO CHILE: marca para telary
tejidos registrada por Santiago Segura Bermejo,

Santiago, 1951.

ESCUDO FENSA: letrero de la fabrica de
enlozados Fensa que remite al momento de su
fundacién, y de su “compromiso” con el avance
de la industria nacional.

CIMET, SINDELEN, SOMELA, en el drea de los electrodomésticos; Schwartz
Hermanos y Friedler (SHYF), Plasticos del Pacifico, Burgoplast y Haddad, en la
industria del plastico; Manufacturas Chilenas de algodén YARUR S.A., Fabricas
Textiles Caupolican, Manufacturas Sumar S.A., Compania Chilena de Tejidos
(CHITECO), Sedylan S.A.C., Hirmas S.A., Industria Textil Comandari, en el
area textil, Ceramica de Lota y la Fabrica Nacional de Loza de Penco (FANALO-
ZA), que lider¢ este tradicional sector productivo. Esta ultima, que a partir de
los anios 40 absorbi6 por completo el mercado nacional, incorpord a la Seccién
Decorados a un diseriador extranjero, que produjo modificaciones que repercu-
tieron aumentando la produccidn,” prictica que también se hizo extensiva a
otras industrias nacionales.

En el dmbito de la manufactura textil chilena, cabe mencionar que ésta
registré un importante crecimiento a partir de los anos treinta, ocupando
hacia mediados del siglo XX el segundo lugar como sector productivo de la
industria nacional. Al respecto, en una editorial publicada por la revista Eva
en 1948 se menciona lo siguiente: “Nuestra industria textil es hoy dia uno de
los mayores orgullos de nuestro pafs. Las maquinarias, técnicos y materias
primas son excelentes, y una buena muestra de ello es el aprecio que por los
géneros chilenos se tiene en el extranjero, tanto en Europa como en los paises
de América Latina y del Norte”.”® En 1955, la Fabrica de Hilados y Tejidos de
Algoddn Yarur, con una dotacidn aproximada de 3 mil 600 empleados, am-
pliaba sus dependencias e infraestructura de produccién ya que sus talleres
no bastaban “para abastecer el consumo total de la poblacién”,*” al tiempo
que la fabrica de medias y calcetines del industrial Miguel Laban, con 5 mil
metros cuadrados de edificacidon, continuaba su programa de mejoramiento y
ampliacidn de la maquinaria industrial.®

94



Patente solicitada por Hugo Junkers
(Alemania), para sus “mejoras en varillas de
enrejado construida de chapa perfilada”, 1930.

57.

58.

59.
60.

61

—

62.
63.
. Sin autor; “Realizaciones y propdsitos de la

65.

Sin autor; “FANALOZA en marcha”. Fanaloza,
num. 2, Penco, 1963, s/p.

Gomez de la Serna, Elena;“Hoy hablaremos
de moda”. Fva, ntum. 170, Santiago, Empresa
Editora Zig-Zag, 18 junio 1948, p. 11.

Ibid., p. 405.

Durante la década de los sesenta, en su mo-
mento de mayor auge, la industria textil en
Chile llegé a constituir el 11% de la produc-
cién nacional, cifra que permitia abastecer
casi por completo al consumo local.

Sin autor; “Mademsa aporta su decidida
colaboracién a la industrializacién del pais”.
En vigje, num. 167, Santiago, Empresa de Fe-
rrocarriles del Estado, septiembre 1947, p. 70.
Ibid., p. 70.

Ibid.

Corporacion de Fomento de la Produccién...
p- 98.
Ibid.
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Una de las industrias que sostuvo una relacién importante con la CORFO
a mediados del siglo XX fue Manufacturas de Metal S.A. MADEMSA, empresa
que en 1947 respondia a“la fuerte demanda que hace colocar ventas con en-
trega de uno, dos y tres meses fecha de las érdenes. En esta forma‘Mademsa’
realiza la mds perfecta colaboracién con los planes del Supremo Gobierno de
industrializacién del paifs.”® En cuanto a su capacidad productiva, la firma
podia “ejecutar cualquier tipo de trabajo del rubro de metales: fierro, bronce,
alpaca, cobre, etc. Son demds conocidos sus escritorios metalicos, archiva-
dores y tarjeteros, estufas eléctricas, califonts, broncerfa artistica, etc.”® Sin
embargo, toda esta vasta actividad industrial precisaba “la traida al pais de
elementos de fabricacién, como estampadoras, tornos automdticos y uten-
silios modernos de fabricacién, que ampliard la produccién y permitird la
adaptacién de nuevos rubros...”**

Otro de los ambitos de la industria nacional que conté con el apoyo de la
Corporacion de Fomento fue el de los artefactos eléctricos, cuyo consumo ha-
bia sido afectado por“el cese de las importaciones... [ por otro lado] ...el Plan
de Electrificacién exigia un ritmo creciente de produccidon.”®* Como respuesta
a estas necesidades “se formd y capitalizd Electromat, S.A. Esta industria
abastece hoy al pais de enchufes, interruptores, cordones eléctricos y otras
manufacturas andlogas indispensables, fuera de la fabricacién de ampolletas
que ha emprendido recientemente.”®

Un caso representativo de colaboracién entre el Estado chileno y las em-
presas extranjeras fue el proyecto realizado con la General Tire and Rubber,
firma estadounidense cuya participacién hizo posible la apertura de la In-
dustria Nacional de Neumaticos S.A. INSA, que en 1946 ostentaba “una ca-

pacidad de produccién de 70 mil unidades de neumadticos y cdmaras al ano,
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corec: la Companiia de Petréleos de Chile,
ademds de combustibles, comercializé cera
para pisos, Santiago, 1945.

FLAMANTE: marca de jabon para lavar inscrita
por la Sociedad Nacional de Industrias la
Estrella de valparaiso, 1939.

NA TOMASA: marca inscrita por Jesds Cubas
Alonso para aguas para lavar, Valparaiso, 1939.
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JULIO DIAZ B.

AGNA: oficina comercial de representaciones,
cuya marca la inscribié el comerciante Julio
Diaz Boneri en Santiago, 1939.

A.1.c.: fotografia de producto perteneciente a
Adolfo Ibdfiez y Cia., para inscribir marca de
café, té, yerba mate y otros articulos similares,
Santiago, 1939.

TRIUNFO: marca de pasta para calzado de
Santiago Keqevic Luksic, Valparaiso, 1938.

66. Ibid.

67. “Chile es un gran pafs con un gran futuro”.
Enviaje, nim. 201, Santiago, Empresa de
Ferrocarriles del Estado, julio 1950, retiro de
la portada.

68. Ibid.

69. Este punto estaba asociado al anuncio que
el presidente Truman hizo en un discurso de
1949 respecto a la creacidon de un programa
internacional de asesorfa técnica y financie-
ra para impulsar el desarrollo en los paises
“subdesarrollados”.

70. Sin autor; “Impulsando el progreso de Chi-
le”. Enviaje, ntum. 268, Santiago, Empresa de
Ferrocarriles del Estado, febrero 1956, p. 52.

71. Sin autor; “Un efectivo aporte a la industria
chilena. El Servicio de Cooperacién Técnica
Industrial y los nuevos sistemas de produc-
cién”. Medio siglo de Zig-Zag. 1905-1955. Santiago,
Empresa Editora Zig-Zag, 1955, p. 418.

INAPI

suficientes para abastecer el consumo nacional”,*® y que bajo la marca GE-
NERAL INSA abordé las necesidades tanto del mercado automotriz, como de
la actividad productiva del pafs. En 1950, un aviso publicitario de la firma
senalaba que ésta aportaba“a la riqueza de Chile con la produccién de mas
de 75 productos vitales a la industria” y que la“Industria Nacional de Neu-
maticos S.A., que ha servido siempre al progreso de la Mineria, se propone
invertir una fuerte suma de ddlares en la adquisicién de nuevas maquinarias
para intensificar la produccién de neumadticos, como una prueba mis de su
firme confianza en el brillante futuro de Chile.”®®

En la misma linea de colaboracién y respondiendo a la gravitacién po-
litica y econdémica de Estados Unidos en la regién, a medida que avanzaba
la posguerra, en 1952, fue creado el Servicio de Cooperacién Técnica Indus-
trial (SCTI), institucidén surgida mediante un convenio entre la CORFO
y el Instituto de Asuntos Americanos, cuya finalidad inicial fue otorgar
respaldo a la gestién de las empresas industriales chilenas de acuerdo a
las premisas establecidas en el “Punto Cuatro”del programa de Gobierno
del Presidente Truman.® El programa“delineado en sus aspectos generales
en el Acuerdo concertado el 30 de junio de 1952 y prorrogado en marzo de
1955 hasta el afio 1960”,° asignaba especial énfasis al factor productivo:

“El concepto de ‘productividad’ es pricticamente desconocido entre no-
sotros. En cambio en Europa y Estados Unidos, donde se esta librando una
verdadera batalla para mejorar la produccién, con el fin de obtener un mejor
nivel de vida para sus habitantes, no sélo se ha difundido el concepto, sino
sus aplicaciones practicas. Productividad es, en efecto, el analisis del rendi-
miento de la produccidén, con el fin de aumentarla, de mejorarla y de bajar

sus costos”.”!
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Indicado y recomendado como un poderoso al’
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cesitan una alimentacién especial.

Autorizada la produccién y expendio por Re
solucién No. 3152 de la Direccién General de Sc
nidad y registrado bajo el No. 1 en el Departe.
mento de Nutricién.

Examinado por el Laboratorio de Bromatologi:
de la Municipalidad de Santiago, Boletin de exc
men No. 151 A. y 152 A. de 1940 y declarad.
bueno, apta para el consumo.

ALIMENTO SIN IGUAL
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LANA TATITA: marca registrada en 1951.

TRICOLOR: marca para cintas para empaquetar,
propiedad de Enrique Gurau K., Santiago, 1940.

COCOA RAFF: marca inscrita por Guillermo
Salinas y Cia., para “leche en todas sus for-
mas”, Santiago, 1955.

TRES MONTES: marca de Ibdfiez y Cia., registrada
para la comercializacion de café, té, yerba mate
y otros productos similares, Santiago, 1939.

LANA “FRESIA”: inscripcion de marca de Maino,
orlandini y Cia. Ltda., Santiago, 1937.

PAGINA DERECHA: registro de envase de galletas
de soda, perteneciente a la fébrica de galletas,
confites y chocolates McKay y Cia. S.A.,
Santiago, 1935.

"FRESIA
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OBLEAS HUCKE: marca registrada por Hucke

IMPIADOR =
: ; Hnos. S.A.C., Valparaiso, 1924.
dEn uno =y | |

PUREX: registro de marca Perlina S.A.,
@ ENVASADO CON LICENCIA ESPECIAL industrial, vina del Mar, 1953.

CONTIENE DETERGENTE /1 1//

TE CLUB: registro de marca Perlina S.A.,
industrial, vina del Mar, 1953.

DOS CABALLOS: marca inscrita a nombre de
la sucesion Alberto Pentzke B., comerciante,
para frutas secas, San Felipe, 1951.

DosS CABALLOS

PAGINA DERECHA:
GUANTE: marca para calzado de Pirotte Cia.
Ltda., Santiago, 1930.

SANTA TERESITA: marca de agua de lavar ropa
registrada por Enrique Goycolea Pinilla,
Santiago, 1955.

cArozzI: envase de sémola de Compania de
- Molinos y Fideos Carozzi, Quilpué, 1939.
A. PENTZKE B.'S‘I FELIPE (““.E) M"ﬂ'o CHILENO cAuPOLICAN: marca de calzado inscrita por

José Pérez Pérez, Valdivia, 1945.
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ARRIBA: imagen grafica del huaso chileno que
se vinculd a la popular marca Bidu, inscrita
por la Orange Crush Company para bebidas
alcohélicas, aguas y bebidas gaseosas, ademas
de Impresos y publicaciones, carteles pintados
e impresos, folletos y proyectos. Estados
Unidos, 1955.

CACHANTUN: inscripcion de marca de agua
mineral de mesa que por afos ha estado
vinculada al consumidor nacional como un
producto emblemadtico. Se trata de la primera
etiqueta registrada por el agricultor Alejandro
Holmes Paisly, Requinoa, 1928.

NEGRITA: caso similar sucede con el popular
condimento Negrita, marca registrada por
Enrique Helfmann Rojas, Santiago, 1951.

NEGRITH

E. HELFMANN . CAS. 3083
Sergio Valdovinos 99 . Santiago

Por otra parte, el modelo de“desarrollo hacia adentro”, basado en la tute-
la estatal, se contraponia al libre mercado y la sociedad de consumo promovi-
da por el pais del norte, donde el protagonismo radicaba en el sector privado:

“En Estados Unidos, donde existe la libre empresa y en donde tanto la
Ley como el Gobierno aseguran la libertad competitiva, todas las empresas
industriales y comerciales mantienen servicios de investigacién cientifica a
elevado costo a fin de encontrar métodos o técnicas capaces de hacer aumen-
tar y mejorar su productividad, crear nuevos incentivos de consumo, expan-
dir sus mercados actuales, descubrir nuevas materias primas, etc. Como las
industrias no se hallan consideradas por la tutela gubernamental para otor-
garles subsidios fiscales, ellas se encuentran permanentemente preocupadas
en ofrecer al cliente mas cantidad de mercaderfas de mejor calidad por menos
dinero, como tnico medio de asegurarse subsistencia y prosperidad.””

A pesar de que muchas de las grandes industrias nacionales de bienes
de consumo recibieron algun tipo de apoyo del SCTIL,” los programas publi-
cos y privados implementados para apoyar la complejizacién de los articulos
industriales debieron enfrentar el aumento proporcional de la dependencia
tecnoldgica y la inversidon de capital extranjero. Por tal razon, la moderniza-
cién de la estructura productiva de estas empresas —que incluia los procesos
de disenio y produccién de manufacturas— se basé principalmente en viajes de
especializacién para obtener conocimientos de la industria extranjera.

En 1962 el organismo cambid su denominacion a Servicio de Cooperacion
Técnica (SERCOTEC), enfocando su accidn hacia el sector artesanal y la pe-
quenia y mediana industria, entre otros factores, a causa de los estudios rea-
lizados por la CEPAL para los afios 1960 y 1969, que situaron el énfasis de la
discusion en la problematica del subdesarrollo en la regién y la desfavorable
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Fotografia del interior de la Sociedad Fabrica
Tejidos Caupolican, industria de tejidos de
algodén, Vina del Mar. Archivo: chile al dia.

ABAJO: marca de pinturas inscrita en 1922. A
pesar de la prohibicidn del registro de emble-
mas nacionales para productos con una ldgica
comercial, su uso continué siendo un meca-
nismo importante para establecer vinculos
afectivos con el consumidor.

72. Sin autor; “Impulsando el progreso de
Chile”..., p. 52.

73. Por ejemplo: durables y electrodomésticos
Standard Electric, ELECTROMAT y Phillips
Chilena, FENSA, SINDELEN, Confeccio-
nes Oxford y STAM Di Tella; Muebles CIC
y Mueblerfa Parfs; plasticos SHYF, lozas
FANALOZA; metalirgica SOCOMETAL; tam-
bién, fébricas de alimentos y textiles. En:
Monsalves, Marcelo; “Las PYME y los siste-
mas de apoyo a la innovacién tecnoldgica
en Chile”. CEPAL, Serie Desarrollo Productivo,
num. 126, Santiago, 2002, pp. 23-24.

74. “Informe econdmico para América Latina
1969”. CEPAL, 1970, p. 7.
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relacién econdmica centro-periferia, lo que no habia encontrado solucién a
través de las politicas ISI:

“Es sabido que la sustitucidon de importaciones no ha resuelto el déficit
crénico de la balanza de pago y ha creado una relacién externa muy rigida,
por la gravitacién de productos intermedios esenciales y bienes de capital...
En lo que toca a la industrializacion, la sustitucién indiscriminada de impor-
taciones ha llevado a ampliar las industrias de bienes de consumo duraderos,
en desmedro del fortalecimiento de actividades estratégicas como la siderur-
gia, las industrias quimicas, la petroquimica, y la fabricacién de maquinaria
y equipos.”™*

Hacia los dltimos afios del modelo de desarrollo hacia adentro, las poli-
ticas estatales asignaron gradualmente mayor importancia al desarrollo de
patentes nacionales como alternativa para la generacion de divisas ante una
balanza de pagos cada vez mds desfavorable, al tiempo que debieron enfren-
tarse nuevos desafios como la nacionalizacién de las riquezas bésicas y la

Reforma Agraria.
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RESPLANDOR: marca de vinos, Domenech
Compania Limitada de Valparaiso, 1952.
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Gildemeister & Cia. Ltda., comerciante de
Santiago, 1951.



CAPITULO 2

coLo coLo: pese a que el club deportivo
Colo Colo se fundd en 1925, el registro de su
banderin o emblema data de 195a1.

coPEC: marca inscrita por la Compania de
Petrdleos de Chile para grasas, esencias y
aceites industriales, Santiago, 1955.

HITES: marca registrada por la sociedad Hites
Hnos., 1962.

BANDERA: regitro de marca de la industria
Copello y Carrata Ltda., para fideos, 1951.

75. Farah Rabbah, Jorge; Marcas comerciales.
Memoria de prueba para optar al grado de
Licenciado. Santiago, Facultad de Ciencias
Juridicas y Sociales de la Universidad de
Chile, 1950, p. 488.

REFERENTES DE MARCAS Y PATENTES DE LA INDUSTRIA NACIONAL EN EL PERIODO

Los primeros estudios y andlisis de marcas comerciales chilenas, tanto en
sus aspectos legales como morfolégicos, se desarrollaron en el dmbito de las
ciencias juridicas y sociales, asi como también en revistas de marcas, paten-
tes y publicaciones como La Propiedad Industrial, que procedian de la esfera de
la produccién. En estas disciplinas y espacios de divulgacidn se hicieron los
primeros estudios e intentos por difundir la historia y los conceptos generales
que definfan el universo de las marcas comerciales en temas como la clasifica-
cion de los signos, la nomenclatura de éstos, el uso del color y las confusiones
entre el uso de vinetas, emblemas, dibujos, fotografias, etc.

La bibliografia relativa al tema de las marcas que se consultaba por aquel
entonces provenia principalmente de tratados y estudios de marcas editados
en Francia, Espana y en menor medida en Argentina. Los autores de la época
coincidian en que los principales atributos de las marcas debian ser la novedad,
la especialidad, la invariabilidad y la veracidad. Es asi también como en los es-
casos estudios sobre las marcas realizados en el pais se hizo patente la presencia
de ellas en el comercio como elemento de diferenciacién y organizacién, como
bien testimonia una Memoria de prueba sobre el tema:

“Si en un momento dado las marcas no existieran, el caos que se forma-
ria serfa insalvable. ;Cémo podrian los consumidores identificar los produc-
tos de su agrado y los proveedores otorgarselos? ¢Cémo podria el médico
recetar, el farmacéutico despachar y el paciente ingerir si no se identificaren
los productos? Es que verdaderamente la marca se ha adentrado en nuestra
vida diaria, sin que lo hayamos notado, y es de maxima importancia tanto
su existencia como su protecciéon”.”

Otra medida importante fue la prohibicidn de inscribir escudos, bande-
ras o emblemas nacionales como marcas comerciales, al considerar que di-
chos simbolos patrios no eran susceptibles de apropiacidon por pertenecer a
toda la nacién. A pesar de ello, y en una prictica iniciada con profusion en el
siglo anterior, siguieron proliferando los identificadores graficos de empresas
o productos que se apropiaron de nuestra simbologia civica republicana en

todo tipo de mercados.
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ESMALTINA: producto registrado en 1929.

BILZ: marca registrada por Sociedad Fébrica de
Cervezas Andrés Ebner, 1912.

PRODUCTOS FERNANDEZ: inscripcidon de marca
de fabrica de cecinas, Talca, 1955.

INDUSTRIAS
ALIMENTICIAS

76. Tbid., p. 530.
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Aspectos como la apropiacién indebida de marcas comerciales por se-
mejanza grafica o fonética, o casos que atentaran contra el registro de la
patente original del producto en venta, comenzarfan a ser temas cada vez
mds relevantes en el ambito nacional. Incluso, se pensaba que dichas prac-
ticas dependian del cambio de los valores morales y el orden publico en la
sociedad chilena, de acuerdo a lo que planteaba una investigacion realizada
en 1950: “La pirateria de marcas extranjeras, indudablemente, es inmoral...
Sin embargo, nada se ha hecho para intentar detener este monstruo que dia
a dia devora nuevas marcas extranjeras y nacionales”.’®

Asimismo, se suscitaron problemas con marcas nacionales como Copec y
Sopec, un fabricante de productos quimicos e industriales; la marca de bebi-
das Bilz y Estilo Bilz, del mismo rubro; Jabén Gringo y marca Gringo; Seda-
lana y Sedylan, tejidos de lana; Fosfatina y Fost-Harina; Fitinol y Fito Urol,
Sapolio y Sapolin, etc. Para ponerse a salvo de posibles signos que tuvieran
similitudes graficas o fonéticas, se llegaban a registrar incluso varias marcas
afines con el fin de protegerlas de las copias. Asi, por ejemplo, se inscribid la
marca Campana y ademas Campana, Campera, Campina, Campanal, Campa
y Cabana. Ello condujo también al manejo del concepto “denigracion de
marcas” que surgia a luz publica cuando una marca, ya consagrada por el uso
y la publicidad, veia aparecer en el mismo mercado otra de nombre idéntico
pero dirigida a la fabricacidn de otro tipo de producto. Tal prictica significd
que se presentaran casos de comerciantes o industriales que pretendieron re-
gistrar una marca idéntica a otra de prestigio para distinguir articulos entera-
mente distintos, aprovechdndose de su difusion, la fidelidad del consumidor

y la propaganda de la empresa titular del signo.
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Soc ProbucTtos ve PAPEL

AV. ZANARTU ESQ. CAMINO A PUENTE ALTO

SANTIAGO

CONFORT: marca inscrita por la Sociedad
Productos de Papel S.A., para papel higiénico
y toallas de papel, 1939. Tal fue el éxito de
algunos articulos que lograron incorporase en
la conversacidn cotidiana, transformando a la
marca en el nombre genérico del producto.
Ademas del papel “Confort”, otros casos
emblematicos fueron el “Jabén Gringo”, el
poliestireno expandido, mejor conocido como
“Plumavit”, el insecticida “Tanax”, y la marca
“Alpargatas”.

PAGINA I1ZQUIERDA: aviso para jabdn “Gringo”,
registrado por la Compaiiia Industrial S.A.,
Santiago, 1951.

JUGO DE PAPAYAS: marca registrada por el
industrial George C. Anastassiou para bebidas
analcohdlicas, La Serena, 1939.

MANUFACTURA

INAPI

En 1928 se tratd de registrar la marca Yes-Yes para
un jabon, estando ya registrada la marca “Yes-Yes. Ja-
bdn gringo, mucho bueno”, lo que llevé a la compania
propietaria de la marca a acreditar legalmente que los
elementos mas divulgados de su producto eran precisa-
mente las palabras Yes-Yes. Una situacion similar se dio
NACIONAL algunos afios mas tarde con la fibrica de tejidos Yarur,
como se indica en un documento impreso de la época:
“Se present6 una solicitud para inscribir dicha marca...
para distinguir un jabén de lavar; si analizamos la enor-
me difusién que la marca mencionada tiene, la forma de
su propaganda —de todos es conocida la frase “productos Yarur”—, debemos
presumir que una inscripcién como la de la especie inducirfa al consumidor
en confusiones respecto a la procedencia de la mercaderia, en base a la con-
flanza que le merece el producto singularizado, con su sola mencién”.” De
esta manera, “se pretendi¢ inscribir la marca Yarur para distinguir jabones de
lavar... Se opuso la firma Yarur S.A. y la solicitud fue rechazada, entre otras
razones, por indicar procedencia manufacturera y porque, ademds, se podria
formar en el consumidor la creencia de que el jabon de lavar era procedente
de esa industria tan prestigiada en la actualidad en nuestro medio”.”®

También devino en practica comun estampar sobre los productos infor-
macidn que inducia a error respecto al origen o la cualidad de la mercancia.
Por aquel entonces ya existian regiones, ciudades o paises famosos por cierta
clase de articulos manufacturados o naturales tales como La Habana (taba-

cos), Sevres (porcelanas) y Toledo (cuchilleria), por mencionar algunos.

SE SIRVE BIEN HELADO
AGITESE ANTES DE ABRIR

PRODUCTO
CHILENO

“CERES”
BRAND
GEORGE C. ANASTASSIOU

LA SERENA - CHILE

EL JUGO DE PAPAYAS
: "CERES"
BRAND

Es puro de frutas madu-
ras y sanas, con todo el sa-
bor y cualidades medicina-
les de las Papayas. Es la
bebida estomacal por exce-
lencia, cante y agrada-
ble, r endada para la
mesa y | L

Ha merecido el PRIMER
PREMIO entre todas las be-
bidas analcohélicas en la
Exposicién de PENUELAS.

Para la legitimidad exija esta firma

ONIHONIND LSHIHL ONV AILS3IBI0 TINSLHOIIIA ¥

CHILIAN
PRODUCT

77. Thid., p. 562.
78. Ibid., p. 525.
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ARRIBA: marca registrada para Chile de limpia-
dor doméstico marca Brasso, 1929.

PAGINA IZQUIERDA: patente de invencion de
madquina para secar ropa, otorgada a The Easy
Washing Machine Company Limited (Canada)
en 1958.

DERECHA: patente de invencion solicitada para
mejoras en rizadores de pestafas, The Kurlash
Company Inc. (Estados Unidos), 1952.

79. “Materias primas de importacién. Necesi-
dades urgentes e impostergables”. Industria,
Boletin de la Sociedad de Fomento Fabril, afio LVIII
num. 9, Santiago, septiembre 1941, p. 573.

INAPI

En el paso de los anos treinta a los cuarenta y ante la escasez de las im-
portaciones de materias primas o bienes manufacturados provenientes de
Europa a causa de la Segunda Guerra Mundial, el pais debid abastecerse del
comercio con Estados Unidos, que en un principio se vio dificultado por la
participacidn estadounidense en el conflicto bélico y por la posicién neutral
que Chile adopt6 al comienzo del mismo. Este escenario era descrito en 1941
en el Boletin de la SOFOFA:

“Un grave problema amenaza a las actividades manufactureras y fabriles:
paralizar por la carencia cada vez mayor de materias primas de importacién
con los trastornos consiguientes de orden econdmico y social.

Las existencias se han consumido o estan al borde de este limite y para
proseguir la marcha industrial es menester que los mercados de reposicién
abrevien los tropiezos opuestos al abastecimiento de un pafs como el nues-
tro, que, sin estar en guerra y observando la mds estricta neutralidad, sufre
los efectos de las medidas adoptadas por las naciones que participan, directa
o indirectamente, en la beligerancia.

El unico mercado al que puede acudirse en demanda de las materias primas
que antes venian de la Europa, salvo contadas excepciones a favor de otros pai-
ses del Continente o de ultramar, es el de los Estados Unidos de Norte América,
y como la preferente atencién de su Gobierno gira alrededor de la emergencia
nacional, decretada en defensa de los principios democraticos, las necesidades
de importacion de los paises sudamericanos se postergan y sus pedidos encuen-

tran dificultades que el intercambio no hallaria durante una época normal.””
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ARRIBA: aparato reproductor xerografico,
patente de invencién otorgada en 1965 a

Xerox Corporation (Estados Unidos).
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ABAJO: patente solicitada por la Braden
Copper Company, Sociedad Anénima Minera
(Rancagua, Chile), para su “procedimiento y
dispositivo para obtener muestras en forma
continua de productos molidos, secos o en
forma de pulpa o pasta, que se conduzcan por

PAGINA DERECHA: patente de la Southwire
Company (Estados Unidos), para “un
procedimiento y aparato para fundir
continuamente metales, especialmente
cobre en barra continua que puede ser
ulteriormente estirada”, 1965.

medio de correas o cintas transportadoras”,
otorgada en 1963.
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AMBAS PAGINAS: solicitud de patente de invencion efectuada por The
Coca-Cola Company para “aparatos surtidores de agua carbonatada y
jarabes en el vaso o envase que se entrega al cliente”. La presentacion

fue realizada en 1944 en Chile a nombre de Bruce Gray Copping,
ciudadano de Atlanta.
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ARRIBA: envase de jabon en polvo marca
“Comadre”, Compania Industrial, Santiago,
1950.

ARRIBA, A LA DERECHA: Industriales Fantuzzi
Hermanos registraron su marca de aluminio
“EL Mono” en 1968.

ABAJO: marca inscrita por la Compania de
Consumidores de Gas de Santiago en 1965.

[sAasco]

CIA. DE CONSUMIDORES
JDE GAS DE SANTIAGO

80. Solicitud N° 9413, del 17 de marzo de 1942.
Publicada en el Diario Oficial con fecha
18-04-42.

81. Ibid.

82. Solicitud N°© 10208, del 4 de mayo de 1945.
La Patente de Invencién, finalmente fue

concedida el 31 de diciembre del mismo afio.

En este escenario, numerosas firmas estadounidenses protegieron el in-
greso de sus marcas e inventos a nuestro pais. En 1942, la Westinghouse Elec-
tric & Manufacturing Company, empresa con sede en Pensylvania, inscribia
un“tipo perfeccionado de plancha eléctrica con dispositivo generador de va-
por”,*® bien muy preciado para la época dadas las condiciones de salubridad a
nivel nacional y de urbanizacion en las ciudades. La solicitud, también sefia-
laba que este invento era a la fecha“desconocido en el pafs, y que atin no ha
sido patentado en el extranjero”.® Thomas Sargent, procurador de patentes
de invencidn, presentaba en 1945 la solicitud para proteger la Propiedad In-
dustrial de un“procedimiento y aparato para fabricar finas fibras de vidrio”,*
tecnologia que beneficié ampliamente a la industria automotriz, entre otros
rubros. La compania propietaria del invento era la Owens-Corning Fiberglas
Corporation, con sede en Ohio. En un 4mbito mds suntuario del consumo,
otra firma del mismo pais, The Coca Cola Company con casa matriz en De-
laware, introdujo al pais en 1944 una nueva maquinaria que serfa el preludio
de su expansidn internacional, donde las fortalezas no radicaban tanto en la
marca sino en la innovacién tecnoldgica para otorgar precision a una tecno-
logia ya existente:

“Este invento se refiere a aparatos surtidores de liquido. Hay gran nt-
mero de aparatos surtidores de agua carbonatada en continuo uso, pero
el agua carbonatada, llamada agua gaseosa, no se consume por si misma
como bebida, y en general se la mezcla con jarabes. Desde hace tiempo es
practica comun en el expendio de bebidas gaseosas que contienen agua car-
bonatada y liquido de esencias, servir el agua y el jarabe sucesivamente en
el vaso o envase que se entrega al cliente, de modo que para el expendio o

venta se requieren dos operaciones distintas. Como es natural, el vendedor

1n6



ARRIBA: marca de la Fdbrica de Cemento El
Melén S.A., para impresos, 1962.

YUNGAY: marca de Cristal Yungay, Weir Scott y
Compania Limitada para recipientes, envases y
vajilla de vidrio, cristaleria, Santiago, 1968.

TETRA PAK: marca estadounidense para
comercializacion de productos en Chile, 1962.

COOPERATIVA SODIMAC LTDA.: Marca inscrita para
comercializar materiales de construccién, 1968.

FIDEOS LUCCHETTI: marca inscrita por Molinos y
Fideos Lucchetti S.A., 1924.

ABAJO: registro de marca Sociedad Industrial
Telefonak Tiebolaget L. M. Ericsson (Suecia)
para comercializacion de sus productos, 1955.

83. Solicitud N° 209-9948, del 16 de junio de
1944. Publicada en el Diario Oficial con fecha
15-07-44. La cita, corresponde a la memoria

descriptiva, que lleva por titulo“The Coca-
Cola Company Valve Case”.

84. Solicitud N° 11359, del 19 de agosto de 1946.
La Patente de Invencién fue concedida el 30
de septiembre de 1948.

85. Solicitud N° 12240, del 6 de julio de 1950.
La Patente de Invencidn fue concedida el 18
de enero de 1951.

INAPI

Sanhago

preferird ejecutar su operacién de venta lo mds rapido posible y sin esfuerzo
innecesario, asi es que se ha propuesto el uso de un mecanismo que sirva
simultdneamente en el vaso la gaseosa y el jarabe. Pero por una razén u otra,
los aparatos surtidores de este tipo no han sido generalmente aceptados. Un
problema asociado a este tipo de mecanismo para servir simultdneamente los
liquidos es el de medir con exactitud las proporciones, de modo que la mezcla
no varie mientras se llena el envase, en cuanto se refiere a las cantidades de
agua y jarabe...”®

En la posguerra, la reactivacion del comercio con Europa significé un in-
cremento en el nimero de patentes solicitadas desde el viejo continente. En
1946, la Ruf-Huchhaltung Aktiengesellschaft, empresa Suiza con sede en Zu-
rich, presentaba una solicitud de patente para un nuevo “dispositivo para la
intercalacion, en maquinas de escribir, de una o varias hojas delante de una
hoja de fondo, caracterizado por ruedas dentadas que engranan con la o las
hojas intercaladas y que van acopladas con un elemento de accionamiento
conducido por el carro, para desplazar dichas hojas sobre la hoja de fondo”,
lo que era en gran parte el fundamento para la impresién de hojas en for-
mulario continuo que vino varios afios después. Otra firma Suiza, la Hoover
Apparate A.G., con su casa matriz en la misma ciudad, presentaba solicitud
para introducir al pais“mejoras en maquinas de lavar” con tecnologia de cen-
trifugado, serialando ademds que “esta invencién no ha sido patentada en el
extranjero, pero hay solicitudes pendientes en varios paises”.®

Anticipando la expansién posterior en el pais a causa del mundial de fut-
bol de 1962, la Radio Corporation of América RCA, empresa estadounidense
con sede en Nueva York, inscribié en 1950 un receptor de television. En la me-

moria explicativa, se daba cuenta del adelanto que este invento significaba, y

ny
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no necesita polvos de hornear

s

Especialmente preparada para la elaboracion de tortas, queques,
pan, empanadas, sopaipillas, picarones, pizzas, frituras, tallarines,etc.

CHIL

CIA, MOLINERA SAN GRISTOBAL §.A.

EXPOSICION 1657 SANTIAGO

ALGODON HIDROFILO AMERICANO: marca de algo-
dén medicinal. Lastrade Hnos. y Cia. Ltda., 1973.

SELECTA: marca inscrita por la Compania Molinera
San Cristobal S.A., en 1969.

CREMOLATE: registro de marca realizado a nombre
de la Sucesion Esteban Calaf Galet, Talca, 1969.

BANDA AZUL: marca inscrita por la Compania
Nacional de Aceites S.A., para margarina.

PAGINA IZQUIERDA:
NEGRITA: registro de marca efectuado por Hucke
Hnos. S.A.C., Santiago, 1969.

CLORINDA: registro de marca para “impresos
de propaganda y demds articulos” a nombre
de Franco Chianale Duvriver Benez, industrial,
Talcahuano, 1962.

VIRUTEX: marca de virutilla inscrita por Virutex
Industria de Alambre de Santiago, en 1970.
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CAMPEONATO MUNDIAL DE FUTBOL
CAMPIONATO MONDIALE DI CALCID
WORLD FOOTBALLCHAMPIONSHIP
FUSSBALL WELTMEISTERSCHAFT
NEPBEHCTBO MHPA N0 &Y TBOSY
CHAMPIONNAT MONDIAL DE FOOTBALL

ARRIBA: registro de marca para grabados en
metales y piedras preciosas, placas de bronce,
y de otros materiales, inscrita por Metalgraf
Ltda., Santiago, 1973.

asAJo: dibujo de patente de invencién para
“mejoras en maquinas enceradoras-aspiradoras
relacionadas con el platillo porta-escobilla”,
solicitada por la Sociedad de Industrias Eléctri-
cas Nacionales Ltda. SINDELEN, 1956.

de que la patente de invencién solicitada no tenfa otra finalidad que proteger
un mercado que vendria mucho después, en cuanto la invencion presentada
“se refiere... mas particularmente a dispositivos para recibir senales de te-
levisidon en color... También es de desear y practicamente necesario que la
televisién en color sea practicamente compatible con la televisién standard
en blanco y negro.”*

En el 4mbito de las empresas nacionales que destacaron por el uso del
sistema de la Propiedad Industrial en tiempos del “desarrollo hacia adentro”,
la Sociedad de Industrias Eléctricas Nacionales SINDELEN S.A. inscribid en
1953 una innovacidn tecnoldgica consistente en “mejoras en maquinas en-
ceradoras aspiradoras”, invencién de su gerente Jorge Pizarro Espinola. El
proyecto tenfa como finalidad introducir mejoras conducentes al aspirado,
no sdlo de particulas, sino también de pequerios residuos (palos de fdsforo,
colillas de cigarro). Otros objetivos del invento eran optimizar la circulacién
de aire en relacion al consumo de energfa eléctrica e introducir “ciertas medi-
das en la construccidn, por las cuales se facilita la confeccidn de la maquina,
mejorandose, al mismo tiempo, su trabajo.”¥ La empresa, present6 en 1956
una nueva solicitud relacionada con una mejora para la misma maquina pero
ahora relacionada con el“platillo porta escobilla”, invento que segin la firma
era“de su exclusiva propiedad, desconocido y que no ha sido patentado en el
extranjero.”®® Luego de sucesivas oposiciones y reivindicaciones, la patente de

invencidén fue concedida dos afios después.®
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ARRIBA: solicitud de patente de “procedimiento
para descobajar la vendimia y descobajeadora
de vendimia para realizar este procedimiento o
procedimientos similares”, 1953.

86. Solicitud N° 12360, del 14 de noviembre de
1950. La Patente de Invencidn fue concedida
el 23 de mayo de 1951. El pasaje citado,
corresponde a la memoria explicativa.

87. Solicitud N° 13804, del 1 de julio de 1954. La
Patente de Invencidén fue concedida el 1 de
septiembre de 1954, y sucesivamente reno-
vada incluyendo distintas reivindicaciones
hasta 1969. El pasaje citado corresponde a
la memoria explicativa.

88. Solicitud N° 15672, del 16 de agosto de 1956.

89. Ibid. Uno de los opositores fue la empresa
Metalurgica Fakir, por argumentar que la
tecnologfa propuesta era muy similar a una
ya producida por esta firma. Finalmente, la
Patente de Invencién fue concedida el 2 de
julio de 1958.

90. Para una revisiéon mds exhaustiva de este
proceso, véase: Palmarola, Hugo; “Chile.
Diseno Industrial”. En: Historia del diserio
en America Latinay el Caribe. Industrializaciony
comunicacion visual para la autonomia. Sao Paulo,
Editorial Blucher, 2008.

. Solicitud N° 18680, del 19 de junio de 1962.
La Patente de Invencién fue concedida el 30
de octubre de 1963.

9

—_

Los anteriores pasajes, permiten visualizar que durante la época, la pro-
duccidn de partes, piezas o repuestos, fue un dmbito importante de innova-
cién y competitividad para los industriales del medio local, dentro de un uni-
verso objetual mayoritariamente determinado por la morfologia de los bienes
manufacturados provenientes de pafses industrializados. Como contraparte
de las politicas ISI, buena parte de los productos fabricados por subsidiarias
internacionales, grandes empresas y PYMES nacionales fueron el resultado
de la copia y reproduccién de modelos y patentes extranjeras. Sin embargo,
en estos disefios el proceso de adaptacidn productiva a las condiciones que
ofrecia el medio local permitid la incorporacién de pequenas intervenciones,
convirtiéndose en oportunidades de un redisenio de productos fabricados in-
dustrialmente. Ello también posibilité que se produjeran algunas tentativas
aisladas de innovacién en el diseno de matrices y modelos, por lo general,
como consecuencia de la busqueda de alternativas para la produccion semi-
industrial, pero con inconvenientes de demanda efectiva en el consumo de
estos articulos.”

En el paso a los anos sesenta, distintos casos de marcas y de patentes
reflejaron el devenir nacional, en cuanto estuvieron relacionados a ambitos
como la comunicacion de masas, la ampliacién del consumo y el protagonis-
mo adquirido por la juventud. La empresa Zenith Radio Corporation con sede
en Delaware, Estados Unidos, patentaba en 1963 “un receptor de {recuencia
modulada, perfeccionado, monofdnico y estereofénico” senalando que ade-
mds el invento era“desconocido en el pais y que ain no ha sido concedida
patente alguna en el extranjero”.” Otra empresa estadounidense, The Hoover
Company, con sede en Ohio, inscribia la solicitud para un“secador de cabello
portatil”, tecnologia que mejoraba un invento ya existente en cuanto a las

opciones de“guardado y portabilidad de la unidad”.
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ARRIBA: logotipo y marca registrada por la
industria Envases Modernos S.A., Cerrillos, 1972.

ABAJO: Cemento Cerro Blanco de Polpaico S.A.,
Santiago, 1962.

En cuanto a rubros de la Gran Industria asociados a los desafios pen-
dientes del “desarrollo hacia adentro” y que se aplazaron hasta el final del
modelo, en el dmbito de la mineria la Braden Copper Company, firma esta-
dounidense con sede en Rancagua, present6 en 1963 una solicitud para un
“procedimiento y dispositivo para obtener muestras en forma continua de
productos molidos, secos o en forma de pulpa o pasta, que se conduzcan por
medio de correas o cintas transportadoras.” Dirigida al mundo agrario, la fir-
ma alemana Raussendorf & Co. presentd en 1968 una solicitud para un“arado
giratorio”, que“se haga apto para arar en suelos pesados o del tipo pantanoso,
como también para trabajos de otono”. En el mismo dmbito, pero especifica-
mente en la industria vitivinicola, los franceses André Montan y René Benac,
presentaron en 1969 la solicitud para un “procedimiento de vendimia por

desgranamiento de las uvas y maquina para vendimiar”.

INDUSTRIA Y PROPIEDAD INDUSTRIAL EN TIEMPOS DE REVOLUCION

Los significativos acontecimientos histdricos ocurridos durante la década
de 1960 suscitaron un profundo debate cultural e ideoldgico en Chile, me-
diatizado por el ascenso de la Revolucién Cubana y una creciente postura
anti-norteamericana frente a la alternativa planteada por el pais del norte
en la llamada Alianza para el Progreso, que pretendia modernizar las condi-

ciones de vida de la poblacién latinoaméricana. Estas
transformaciones —algunas de ellas propulsadas por la

Comisién Econdmica para Ameérica Latina (CEPAL)—

buscaron implementar modificaciones estructurales en
la economia nacional, donde la Reforma Agraria y la

M.R.

chilenizacién del cobre adoptaron un marcado protago-
nismo. Asi también, la emergencia de hechos tan dispa-
res y significativos como la importancia adquirida por
las telecomunicaciones, el nacimiento de la televisién
chilena y la consideracién de la mujer como sujeto eco-
noémico y social, tuvieron una considerable incidencia
en la conformacién de nuevas identidades de consumi-
dores en un Chile que se desplazaria de la “Revolucién
en Libertad” de Eduardo Frei Montalva a la“Via Chilena
al Socialismo”de Salvador Allende.

Pese a las politicas estatales que caracterizaron el
modelo desarrollista adoptado en la transicion de los
afios veinte y treinta, el pais nunca dejé de estar vulne-
rable a una debilidad proveniente de la época liberal: la
necesaria importacion de bienes de capital.

Por otra parte, durante la década de 1950 se produjo
un estancamiento de la productividad en la industria

chilena, como consecuencia de la lenta incorporacién

d logi d ductivos. E
SIMBOLO DE RESISTENCIA | o po™ i siiente v o mo o i

capacidad de absorber la fuerza de trabajo surgida por el
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DE ARRIBA HACIA ABAJO: Compaiiia Chilena
de Tabacos S.A., 1973; Compaiiia Cervecerias
Unidas, 1970, y marca de productos licteos,
propiedad de Roberto Diethelm Matthiessen,
provincias de Santiago y Cautin, 1968.

92. Pequenia Industria’y Artesania en Chile. Santiago,
Consejeria Nacional de Promocién Popular,
1968, p. 7.

93. Ibid., p. 106.

94. Palmarola, Hugo; Op. Cit., p. 243.

95. Estos cursos fueron impartidos en la carrera
de Ingenieria Mecénica, en el marco de una
invitacién realizada por Fernando Flores,
entonces Vicerrector de esa casa de estudios.

96. Al respecto, cabe senalar su participacién
en las“Primeras Jornadas de Ensenanza
del Disefio en Chile”, realizadas en la sede
Valparaiso de la Universidad de Chile, en
1969.

97. Bonsiepe, Gui; Manual de Diserio, Santiago,
OIT, 1969, p. 120.

98. Ibid., p. TI3.

99. Ibid., p.T13.

100. Ibid., p. I11. En la cita, se han conservado as-
pectos de redaccién del documento de 1969.
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aumento de la poblacién y ello trajo entre sus consecuencias “un crecimiento
desproporcionado de los servicios y de los empleos de gobierno”.”” Por esta
razdén fue visto como una alternativa el desarrollo de la Pequenia Industria,
lo que podia llevar“a una conciliacién y a un equilibrio mas perfecto entre el
desarrollo econdmico y el desarrollo social”.”

A consecuencia de este escenario, desde comienzos de los afios sesenta
SERCOTEC cambid su énfasis desde el apoyo a la gestion de la Gran Industria
a privilegiar el desarrollo de la Pequena y Mediana Industria. En el marco de
estas iniciativas arribd al pafs, a fines de 1968, el disenador industrial aleman
Gui Bonsiepe, contratado por la Oficina Internacional del Trabajo (OIT) a
peticién del Gobierno de Eduardo Frei Montalva.”

Durante su permanencia en Chile, Bonsiepe canalizd gran parte de sus
aportes conceptuales al medio local en distintos seminarios y cursos como
los realizados en la Universidad Catdlica® y la Sede Valparaiso de la Univer-
sidad de Chile,” pero principalmente a través de la publicacion del Manual de
Diserto, un libro impreso via mimedgrafo en un tiraje pequenio, pero suficiente
para instalar sus ideas en el medio local, que se transformd en un material
de referencia durante los anos de la profesionalizacidn del disefio en el pais,
siendo distribuido principalmente por mano. En este documento, el disena-
dor alemdn fue uno de los primeros autores en referirse al patentamiento y la
proteccion de la Propiedad Industrial como un agente favorable al desarrollo:

“Una empresa que pone en circulaciéon un nuevo disenio desea impedir, lo
que es muy razonable, que la competencia le copie este nuevo disefio. Para
evitar plagios, existen por un lado las patentes y por otro, la proteccién del
modo de uso y del disenio. Una patente se otorga en general para una inven-
cidn téenico-mecanica con valor innovativo o por un proceso de produccion
que llega a obtener un producto vendible.””

En cuanto a la proteccién del “modo de uso”, indicaba que ello corres-
pondia a la“Patente de proteccidn que se otorga a las cualidades funcionales
(detalles) del modo de uso que son tan caracteristicas””® de un determinado
producto, y en cuanto a la proteccidon de su“fisonomia”, senalaba que ésta
abarcaba la“forma, colorido, textura y grafica” del mismo.” Como debilidad
estructural de los paises en desarrollo, el disennador y académico senialaba el
problema de la imitacién o copia de productos, con problemas de calidad
y soluciones distantes del original debido a las limitaciones de la industria
local y la admiracién por lo importado. La respuesta, a su juicio estaba en
la innovacidn:

“Hay una clara diferencia entre asimilar y copiar. Se debe fomentar la
asimilacién de conocimientos técnico-cientificos, pues son medios para el
desarrollo de un pais. Qué pues significa desarrollo? Aumento del ingreso
bruto de una economia, distribucién de estos ingresos entre los miembros de
la sociedad y por consiguiente un aumento del standard de vida. El desarro-
llo de un pais significa entonces ganar una fuerza econdmica mayor. Fuerza
econdmica puede servir para superar un status de dependencia. Para qué sirve
pues la independencia econdmica y autonomia relativa, si no se adquiere al
mismo tiempo la autonomia cultural e identidad cultural? Seguramente esto
no se logra por el camino del plagio. Entonces la estrategia de copiar tendria

que ceder el paso a una estrategia de innovacién.”'®
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ARRIBA: patente de invencién de “mdquina
para cerrar y trabar cajas de carton” otorgada a
Keyes Fibre Company (Estados Unidos) en 196s5.

101. Ibid., p. PDI7.

102. Ibid.

103. Ibid.

104. Ibid.

105. SERCOTEC fue el primer espacio donde
desarroll$ su labor Bonsiepe en Chile, entre
1968 y 1970, traido por un convenio entre
la Oficina Internacional del Trabajo OIT, el
Banco Interamericano de Desarrollo BID, la
Organizacién de las Naciones Unidas ONU
y la CORFO.
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Frente al problema de la copia de modelos o productos, y a la necesi-
dad de asimilar correctamente la tecnologfa, Bonsiepe hablé por entonces de
“adaptacién tecnoldgica”, donde “un proyecto extranjero se adapta segun las
condiciones tecnicoindustriales del pais”'® lo que implicaba“la reproduccion
de un valor de uso extranjero, adecuandolo a los recursos locales disponi-
bles”;'y por otra parte, de “adaptacidn funcional”, en cuanto a“adaptar un
producto extranjero a las necesidades y los requisitos funcionales del pafs
dependiente”,'” donde ambas vias podian servir como inicio y no como fin.

En 1970, el Gobierno de la Unidad Popular inicié su mandato bajo un cli-
ma de creciente polarizacién politica, agudizado por la idea de una inminen-
te crisis econdmica. A su vez, el contenido del programa de dicho Gobierno
habia sido bastante explicito al declarar, entre otras cosas, la instauracion
de una“auténtica cultura de masas”y el rechazo a la comercializacién de los
medios de comunicacién. El ascenso de estas nuevas visiones y la emergen-
cia de redefinir imagenes y significados anclados en la experiencia nacional,
puso en tela de juicio algunas concepciones propias del modelo desarrollista
como la eficiencia, el orden, la tecnologia, la racionalizacién de la produc-
cién y el consumo.

Tras la eleccion de Salvador Allende, Gui Bonsiepe y un grupo de alum-
nos de la carrera de Diseno de la Universidad de Chile, que colaboraron
con él en SERCOTEC,'® pasarian a integrar el Grupo de Diseno Industrial
del Comité de Investigaciones Tecnoldgicas (INTEC), dependiente de la
CORFO. La entidad, habia sido fundada en septiembre de 1968 con la fi-
nalidad de “promover en el pais la investigacion tecnoldgica y los estudios
para el desarrollo de nuevos productos industriales y/o el perfeccionamien-

to de los existentes”;'® lo anterior, entendiendo la innovacién “sobre una
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socos: marca de agua mineral registrada por
Heriberto Erlwein Schleyer, Ovalle, 1970.

106.

107.

108.

109.

Sin autor; “Introduccién a una nueva
revista”. INTEC, Revista del Comité de
Investigaciones Tecnoldgicas de Chile, nim.
1, Santiago, diciembre 1971, p. 5.

Bonsiepe, Gui; Teoria y prdctica del diserio
industrial. Barcelona, Gustavo Gili, 1978,

p. 70. (Las letras en negritas corresponden
al texto original).

Estos podian provenir de“Comités Secto-
riales” surgidos desde la base conformada
por los trabajadores u operarios, en las fa-
bricas o empresas, acorde a las premisas del
gobierno socialista de la Unidad Popular.
Valenzuela, José; “Apuntes sobre la politica
de accidn del INTEC”. INTEC, Revista del
Comité de Investigaciones Tecnoldgicas de
Chile, ntum. 1, Santiago, diciembre 1971,

p. 24.
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base de trabajo multidisciplinario”.!® Dentro de sus premisas y acorde al
escenario politico del perfodo, estaba también el “ahorro de divisas en el

pago de patentes, modelos y ‘marcas’...” '

y para esto el INTEC se propuso
la realizacién de proyectos propios o externos;'® estos ultimos, preferente-
mente a través de la colaboracidn con empresas en calidad de patrocinantes.
Respecto a las opciones que ello representaba, el Subdirector de la instituciéon
José Valenzuela serialaba:

“Los proyectos externos o internos pueden dar origen a nuevos productos
o0 procesos, susceptibles de ser patentados en Chile y/o en el extranjero.

La politica respecto de la propiedad y uso de estas patentes debe consi-
derar el origen del proyecto, correspondiendo su usufructo al patrocinante,
pero reservando de los beneficios que su explotacién pueda originar una pro-
porcidn para ser utilizada en el Instituto para generar nueva tecnologfa.

En caso que la patente sea transferible a una empresa del sector privado
o extranjero, para ser usada en el pals o en el exterior, las condiciones de
traspaso seran las mejores que pueden negociarse de acuerdo a su valor real
o potencial de mercado. Para asegurar que estas condiciones sean las mejores
obtenibles y que, por otra parte, la cesion de la patente no es conflictiva con
la politica industrial y la politica econdmica del Gobierno, se requerira apro-
bacién previa de la CORFO y del Ministerio de Economia, o del organismo

regulador de la transferencia de tecnologia que eventualmente se cree.”’

Fig.3

ARRIBA: patente de invencion otorgada en
1963 a G. Bauknecht G.m.b.H. (Alemania
Federal) para una “mdquina para el lavado
de vajilla con cesto giratorio para la vajillay
toberas estacionarias de lavado”.
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ARRIBA: solicitud de un modelo industrial por
10 afos, efectuada el 20 de septiembre de
1973, “para un Helicoptero de Ataque para uso
en acciones bélicas” de la firma estadounidense
Textron Inc.

ABAJO: Industria Electrénica Famela Somela
S.A., Santiago, 1972.

oOMELA

110. Moreno, Maria Angélica; “Organizacién

y funciones de servicios de informacién
industrial”. INTEC, Revista del Comité de
Investigaciones Tecnoldgicas de Chile, nim.
1, Santiago, diciembre 1971, p. 76.

111. Tbid., p. 78.

112. Sin autor; “Servicios de documentacién e in-
formacién que ofrece INTEC”. INTEC, Revista
del Comité de Investigaciones Tecnoldgicas
de Chile, ntiim. 2, Santiago, junio 1972, p. 67.

113. Ibid.

Acorde al interés por promover la investigacién tecnoldgica en el pais,
la entidad asigné especial importancia a la creacién de un archivo y centro
de documentacién, como fuente de consulta para el mundo académico, em-
presarial e industrial. En el marco de esta gestién, Maria Angélica Moreno
de INTEC asistid en septiembre de 1971 a un seminario sobre organizacién y
funciones de servicios de informacién industrial, evento convocado por la
Organizacion de las Naciones Unidas para el Desarrollo Industrial (ONU-
DI), y que a la fecha contaba con varias sesiones anteriores. La iniciativa,
respondia a la importancia que por entonces habia adquirido“la informacién
como forma de transferencia de tecnologia”."® Dentro de los acuerdos del
seminario se asignd especial énfasis a:

“la informacién sobre patentes y la asesorfa en todas las consultas re-
lacionadas con la transferencia de la propiedad industrial (licencias) y se
sugirid que los paises en desarrollo y ONUDI refuercen su cooperacion con la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD)
y con la Organizacion Mundial de la Propiedad Industrial (WIPO) de modo
de asegurar mejor proteccién de los intereses vitales de los paises latinoame-
ricanos en el area de la transferencia de tecnologia.”™!

Atendiendo a estas premisas, en junio de 1972 el segundo numero de la
revista INTEC anunciaba los servicios de documentacidn e informacién que
otorgaba el Instituto, y entre las dreas de informacién cubiertas estaban“Di-
sefio Industrial; Electrénica y Telecomunicaciones; Investigaciéon Operacional
y gestion de empresas; Contaminacion Atmosférica; Metalurgia Extractiva;
Polimeros y Plasticos; Quimica inorganica; Mecanica; Tecnologia de Alimen-
tos”!? También se ofrecia como material de consulta“Fotocopias de patentes

y marcas comerciales extranjeras.”™ A fines del mismo afio, la Biblioteca
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ARRIBA: patente de invencién de maquina para
la produccién de bebidas gaseosas otorgada a
Kantor internacional S.A. (Luxemburgo), 1969.

asaJo: marca de la Sociedad Abastecedora de
la Industria Metaldrgica S.A., para comercializar
y distribuir fierro, acero y similares en todas las
provincias de Chile, Santiago, 1973.

114. Sin autor; “Notas. Servicio de patentes
extranjeras”. INTEC, Revista del Comité de
Investigaciones Tecnolégicas de Chile, ntim.
3, Santiago, diciembre 1972, p. 60.

115. Sin autor; “Notas. Publicaciones para el
sector industrial”. INTEC, Revista del Comi-
té de Investigaciones Tecnoldgicas de Chile,
num. 4, Santiago, junio 1973, p. 49.

INTEC anunciaba la disponibilidad de “Patentes de los siguientes paises:
Australia, Austria, Bélgica, Canadd, Checoslovaquia, Dinamarca, Egipto, Es-
tados Unidos, Francia, Alemania, Holanda, Hungria, Irlanda, Italia, Japon,
Luxemburgo, Noruega, Polonia, Reino Unido, Suecia, Suiza, Unién Soviéti-
ca”™ En junio de 1973, el iltimo ndmero de la revista serialaba la aparicion
de dos publicaciones en el 4mbito de la Propiedad Industrial y la transferen-
cia tecnoldgica:

“Desde enero se estd publicando el Boletin de Propiedad Industrial, que contie-
ne las patentes de invencion registradas en Chile. Esta editado por el Centro
de Informaciéon de INTEC y el Departamento de Propiedad Industrial del
Ministerio de Economia.

Se encuentra préximo a publicar el Boletin de Informacion Industrial, que con-
tendrd noticias para las empresas, ademds de una seccién dedicada a los dis-
tintos sectores productivos nacionales, con restumenes de articulos de interés.
Sera editado con el patrocinio del Punto Focal Nacional del proyecto piloto de
Transferencia de Tecnologia de la OEA e INTEC, CONICYT y CORFO.”'*

Entre comienzos de 1971 y septiembre de 1973, el Comité de Investigacio-
nes Tecnoldgicas llevd a cabo distintos proyectos en ambitos considerados
estratégicos para el desarrollo del pais, como la agricultura, alimentos, elec-
tronica, quimica, disefio industrial e incluso la computacidn, y si bien gran
parte de estas iniciativas no llegaron a implementarse, la labor realizada
reflejd la importancia que en el paso de los afios sesenta a los setenta pudo
adquirir la Propiedad Industrial y la transferencia tecnoldgica, discusidon que
adquirfa protagonismo en el pais a medida que el modelo de“desarrollo ha-
cia adentro”llegaba a su fin en Chile y la regién, para dar paso a un nuevo

orden econdmico.
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LOLITA: marca inscrita por la Sociedad Andnima
Manufacturera caucho, tejidos y cueros “Catecu”
S.A., para calzados, Penaflor, 1974.

RADAR: registro de marca de establecimiento
comercial de venta y distibucién de artefactos
para el hogar y similares, Santiago, 1969.

PAGINA DERECHA: solicitud efectuada en 1974
para la concesion exclusiva de un modelo
industrial para “gabinete receptor de television,
caracterizado porque su cuerpo principal estd
apoyado en un pedestal”. Fue presentada por el
Comité de Investigaciones Tecnolégicas (INTEC),
dependiente de la Corporacion de Fomento de la
Produccion (CORFO), siendo otorgada en 1977.

116. Palmarola, Hugo; “Productos y socialismo:

117.

Diseno industrial estatal en Chile”. En:
Claudio Rolle (editor); 1973. La vida cotidiana de
un ano crucial. Santiago, Planeta, 2003, p. 272.
Valga recordar que a nivel nacional los regis-
tros de modelos industriales se habfan ini-
ciado en 1925, siendo el primero “un envase
manual para transportar huevos”. A partir
de la Ley 19.039 del afio 1991, comienzan a
denominarse “disefnos industriales”. A nivel
internacional, el término“disefio industrial”
se utilizd por primera vez en un documento
oficial en 1918. Fue en los Estados Unidos
que, con motivo del aumento del plagio

de marcas e inventos, la Superintendencia
de la Oficina Americana de Patentes tomd
la iniciativa de modificar las normas de
proteccion del diseno industrial, considera-
do como una descripcién genérica relativa

a la forma de los productos del mercado.
Para mayores antecedentes, véase: Campi,
Isabel; La ideay la materia. El diserio de producto
en sus origenes. Barcelona, Editorial Gustavo
Gili, 2007.

Por otra parte, la Corporacion de Fomento de la Produccion impulsé
el desarrollo de productos que pudieran ser construidos y comercializados
en el pais como una busqueda de alternativas de produccion nacional. En
este contexto se fragud la idea de fabricar un auto masivo para los sectores
populares inspirado en el modelo Baby Brousse, desarrollado por la marca
francesa Citroen, llegando a una produccién cercana a las 650 unidades de
marca Yagdn. La confeccidn de otros bienes durables estuvo sujeta a medi-
das proteccionistas, lo que permitid la fabricacién de la primera motocicleta
disennada en Chile, Motochi, resultado de la gestién de la industria privada.
Inspirada en los modelos de las marcas italianas Lambretta y Vespa, la Mo-
tochi intentd consolidar este producto chileno como una alternativa entre el
automovil y la bicicleta, accesible a un mercado mas amplio de la poblacién,

fabricandose alrededor de“2.000 unidades en rojo y blanco”,®

ademds de un
modelo mas sencillo llamado Motochi Lola. El Gobierno, empenado en una
transformacién radical de los medios de comunicacidn, organizé en 1971 un
programa destinado a la fabricacion de 130 mil unidades de televisores para
las familias que no disponian de los recursos para obtenerlos. La iniciativa se
tradujo en la fabricacién de un artefacto blanco de 11 pulgadas modelo Antd,
de la empresa IRT.

A pesar del declive del modelo de“desarrollo hacia adentro”, continua-
ron efectudndose nuevas inscripciones en el Departamento de Propiedad
Industrial. De este periodo datan también algunas concesiones de modelos
industriales’ como una “radio portatil”, un “artefacto eléctrico para lus-
trar calzado”, un “avién con un fuselaje similar al cuerpo de un delfin”,
un “helicéptero de ataque”, una“lapida-jardinera para nichos”y una “caja
para contener un microteléfono”, entre otros disenos. Respecto al regis-
tro y solicitud de patentes de invencidn, se observa un fuerte descenso
hacia 1973, produciéndose un repunte a partir de 1975. De todas formas,
es posible constatar algunas concesiones de fuerte impronta tecnoldgica
como una “maquina reproductora electrostatica”, un “proyector para la
proyeccion alternada de diapositivas”, un “inhalador terapéutico con fi-
nes analgésicos” y una “mdquina para la produccién de bebidas gaseosas
mediantes cdpsulas, con sustancias aromaticas”. Asi también continuaron
patentandose invenciones relacionados con areas productivas tradicionales
como la mineria del cobre, el hierro y el carbon; dispositivos para mejorar
la vendimia; envases de bebidas y productos alimentarios; maquinaria y
nuevos procedimientos para la industria textil, y ciertos bienes durables
como bicicletas, enceradoras, lavadoras, equipos de audio y dispositivos
para televisores.

En el plano estrictamente legal, merece destacarse la promulgacién en
1973 de la Ley de Defensa de la Libre Competencia, que introdujo mejoras a
la Ley N° 13.305 del ano 1959, la primera que habia establecido normas para
fomentar la libre competencia industrial y comercial. Esta nueva ley cred la
Comisién Antimonopolios, siendo el primer cuerpo normativo destinado ex-
clusivamente a temas de defensa de la libre competencia en nuestro medio.
Su actual texto, refundido, coordinado y sistematizado, sera fijado el afio
2005 por el Ministerio de Economia, Fomento y Reconstruccidn, en adelante
como Ley de Defensa de la Libre Competencia.
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NICOLAS FLANO BENITO: comerciante de POND’s: marca de “cosméticos, liquidos, polvos, LA coNEJA: fue un juego de azar disfrazado de

“jabones de tocador, cosméticos, lociones y pastas y cremas para el cutis, perfumeria en plan para contribuir al desarrollo de la cultura

perfumeria en general”, Santiago, 1973. general”, propiedad de Chesebrough-Pond’s Inc., nacional. La marca la inscribid el periodista
Estados Unidos, 1970. Manuel Silva Carrera, Santiago, 1973.

CREMA |t

LECHUGA|SS%

M. ARENS ®

GRASOSA

an
COPALCA

copaLcA: Cooperativa Agricola y Lechera Cautin INNASA: Industria Nacional de Soldaduras y CREMA LECHUGA: producto de Laboratorio
Ltda., Temuco, 1970. Aleaciones Ltda., Santiago, 1974. Arensburg S.A.l., aun vigente, Santiago, 1974.
N
@ ' I
ALFOMBRAS WIENNER S.A.: industria ubicada en JB: marca inscrita por Juan Bas, industrial, TERMAS DE CAUQUENES: Inscripcion de marca
Santiago, 1973. Santiago, 1969. realizada por Carolina Valgos Martinez en 1960.
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Coop. Agricola Control
LA SERENA - CHILE Pisquero de Elqui Ltda.

INDUSTRIA VITIVINICOLA CHILENA
Producto de la Zona Pisquera - Embotellado en La Serena - Chile
Capacidad de la botella: 665 c.c. - Graduacién Alcohdlica 40° cent

SILVA- COQUIMBO

EXTRACTO DE VAINILLA

. CcaPRONA
COMRANIA FROQUCTORR NACIONAL DE ACEITES S.R.

= T S 4 > .
ROGER DE FLOR 2775 — CASILLA 12993 — SANTIAGO

AUT SERV NAC SALUD RESOLUCION 470 - 24 Il - 58 __ FABRICACION CHILENA . ca"“’"bb I LITRD ALY S.0.5. N WA W ULt PRODUCTO ciiLENO |

SIERRA simiar SALMON

PISCO CONTROL: marca registrada por la GOURMET: marca registrada por Carlos Cramer
Cooperativa Agricola Control Pisquero de Elqui productos aromaticos S.A.C.I., Santiago, 1970.
Ltda., La Serena, 1970.

WIRENBO: marca de conserva para Pesquera
MIRASOL: marca inscrita por la Companiia lquique S.A., 1973.
Productora Nacional de Aceites S.A., para su
aceite comestible Mirasol, Santiago, 1973.
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EMPRESA DE AGUA POTABLE
DE SANTIAGO

ECONOMICA
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GoTITA: imagen grafica registrada para servicio
de utilidad publica a nombre de la Empresa de
Agua potable de Santiago, 1968.

AUTOMOVIL CLUB DE CHILE: registro de insignia
Automovil Club de chile, Santiago, 1949.

BATMAN: marca registrada en Chile por la
empresa estadounidense National Periodical
Publications para revistas, diarios y publicacio-
nes periddicas, 1965.

ZULEMITA: inscripcion de marca de hilos, lanas
y sedas de Santiago, realizada por Luis Ledn e
hijos Limitada, 1980.

PAGINA IZQUIERDA:
COLERICAS: registro de marca para pastillas,
Alfonso Diaz Rojas, Santiago, 1966.

POPEYE: marca inscrita por Miguel Martino A.,
para jabdn de lavar en polvo, Santiago, 1966.

TRENCITO: marca de chocolate registrada por
Hucke Hnos. S.A.C., Santiago, 1965.






PISCO.:::
TOLOLO

SELECCION 30°

Destilado y Embotellado por

Valie del Eigui ® Producto chileno - Cogquimbo e Contenido 665 c.¢




Producto Chileno Elaborado por
CONSERVAS ACONCAGUA S.A—SAN FELIPE
Delicias 218 - San Felipe.- Marca y Efiquetas Registradas
Res. S. N.S. (3. Zona Aconcagua) No. 479 del 11-10-62
CONTENIDO NETO 310 Grs, M/M.

Producto Chileno Elaborado por
CONSERVAS ACONCAGUA S.A— CHILE
Delicias 218 - San Felipe.- Marca y Efiqueta Registradas
Res. S. N.S. (3a. Zona Aconcagua) No. 479 del 11-10-62
CONTENIDO NETO 555 Grs. M/M.

CHILEAN HALVED PEARS

Bartlett — Peeled — Heavy syrup
Net weight 1 Ii 3,5 oz. app. N'f%,:,

it Producto Chileno Elaborado por
CONSERVAS ACONCAGUA S.A. - CHILE
Delicias 218-San Felipe.- Marca y Etiqueta Registradas
Res. S.N.S. (33 Zona Aconcagua) N° 479 del 11-10-62
CONTENIDO NETO 555 GRS. M/M

Choclos picados
seleccionados al natural
listos para servir en ensaladas
y guisos en general

CONTENIDO NETO 310 grs. m/m
Producto chileno elaborado por CONSERVAS ACONCAGUA S A
Delicias 218-San Felipe. Marca y etiqueta reqistradas
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SPAGHETTI

=z

250 GRAMOS NETO M/M. AL ENVASAR
MARCAS Y DISENOS REGISTRADOS
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A  continuacién
agregue la Sal-
sa LUCCHETTI,
previamente ca-
lentada u otro
condimento, co
queso rallado /&
gusto.—

Cuando los
> fideos estén a punto
(15 minutos) retirelos
go, echdandoles una taza de
; agua fria para detener brus-
Cuando el camente la coccién.—

Ponga a hervir a
fuego intenso 3
litros de agua, con

dos cucharadas ra- agua hierva
sadas de sal.— fuerte, eche En seguida
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