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Capitulo 6

PRIMEROS SIGNOS DEL ARTE UTILITARIO EN CHILE

«» Primeros signos del arte utilitario

marca de pasta de
finales década del 20.

da: portada del Silabario
ano, llustrado
Silva Ossa (Coré) y
)3 partir de 1945.

en Chile

Vanguardias artisticas y modernismo técnico

En las primeras dos décadas del siglo XX el pais
cambid paulatinamente su fisonomia, lo que produjo
la renovacion de practicamente todos los sectores
que producian para el mercado interno. La industria
aumenté su concentracion en empresas de mayor
tamano, diversificando el tipo y la calidad de su
produccién gracias a las innovaciones técnicas
introducidas en el periodo.

La afiebrada etapa de paz entre |las dos guerras
mundiales coincidio con la proliferacion de los
denominados “ismos” europeos, el nacimiento de
la Bauhaus en Weimar y la explosion de la llamada
“revolucién tipografica”. Durante las décadas de
1910 y 1920 se fueron sucediendo, una tras otra,
las diferentes vanguardias artisticas que antece-
dieron la configuracion del diseno grafico como
una actividad independiente de la tradicion de las
Bellas Artes. El uso sistematico de la fotografia, el
fotomontaje, el collage y los pasos iniciales dados
por los movimientos de avanzada (Futurismo,
Cubismo, Suprematismo, Constructivismo, Dadais-
mo, etc., estructuraron un nuevo escenario para
una disciplina grafica mas técnica que integro las
vertientes del cartelismo, la ilustracién, |a imagen de
identidad, la produccion editorial v |a tipografia en
un mismo campo de accién.

La influencia de dichas manifestaciones artisticas
llegd a nuestro pais con un retraso considerable,

y a través de casos puntuales como el del poeta
Vlicente Huidobro, quien una vez instalado en el Viejo
Continente, tomo contacto cercano con NUMerosos

artistas y la actividad cultural del momento. Otro
caso a mencionar es el pintor Camilo Mori, quien
durante su estadia en Europa entre 1929 y 1933 pudo
adquirir importantes nociones sobre el afiche, gra-
cias a la observacion directa del trabajo de cartelis-
tas como Cassandre.

Hitos indiscutibles como la Bauhaus sélo fueron
conocidos en nuestro pais muchos anos después

de su declive definitivo, entendiendo |a dialéctica

de Walter Gropius como una forma eficiente de
producir objetos, mediante una rigurosa preparacion
técnica en el campo de |as artes aplicadas, tanto en
la produccién industrial como artesanal. En 1928,

el arquitecto chileno Sergio Larrain tuvo contacto
directo con la mitica escuela en Dessau, cuando

esta se encontraba en su segunda etapa. A pesar

de haber tenido algunas discrepancias con Hannes
Meyer, enemigo de cualquier recurso decorativo,
Larrain supo apreciar en su momento el revolucio-
nario cambio pedagogico e intelectual que generé
esta institucion. Por lo tanto, no debe sorprendernos
que a su llegada al pais se encontrara con un sistema
educacional caduco. Refiriendose a |a realidad de

la ensenanza artistica imperante en el Chile de

aquel entonces, Larrain senalaba en 1988: “En ese
momento encontré que eran cavernicolas, gente que
no sabia nada de lo que pasaba realmente. Si hoy dia
sabemos con un retardo de tres o cuatro anos las co-
53s Nuevas gue se estan debatiendo, en ese tiempo
era muchisimo peor: jel atraso era de 25 afios!". De
hecho, en 1907 se habia creado en Santiago una
Escuela de Artes Decorativas con un interesante
grupo de artistas y profesores nacionales y extranje-
ros. Sin embargo, pese al aporte docente del escultor
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Simén Gonzalez y otros calificados maestros como
Florentino Aravena, Valentin Letelier, Eugenio
Chateau y el italiano Conde Angelo de Gubernatis, la

iniciativa no desperto el suficiente interés del medio.

La entidad en cuestion habia surgido a instancias
de Virginio Arias, Director de la Academia de Bellas
Artes entre 1900 y 1911, cuya administracion motivd
una profunda disidencia entre los sectores que
bogaban por el arte puro, quienes no veian con
simpatia |a orientacion practica que se buscaba dar
a la Academia, lo que ademas tuvo relacion con la
experiencia que anteriormente el propio Arias habia
desarrollado como alumno en la Escuela de Artes
Decorativas de Paris.

El estilo francés moderno v la orientacion euro-
peizante todavia conservaban un cierto arraigo en
la aristocracia criolla, a pesar de |la organizacion
pujante de los grupos no hegemanicos. El desarrollo
del entorno urbano y las comunicaciones favorecio
la conformacidn de un nuevo tipo de publico mas
informado, lo gue provoco el auge de las casas

editoriales, entre ellas, Editorial Ercilla y Nascimento.

Esta ultima, creada por el portugués Carlos George

Arriba: la figura del condor fue una imagen recurrente en la elaboracién de diferentes marcas y rétulos durante el siglo XX y
parte de la centuria anterior. Abajo, izquierda: portada del libro de cuentos Cuna de Cdndores, disefiado por Otto Georgi, 1918.

Abajo, derecha: etiqueta para ténico digestivo, que utiliza el céndor como imagen distintiva.

PREFPAFRADCO POR

ROSSI

Aviso para marca de pisco
publicado en 1928.
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Marca de un almacén de
abastecimiento de comida,
hacia 1920. Este tipo de
figuracién antropomorfa, es
una clara muestra del perfil
naif y a veces primitivo de los

rotulos de establecimientos

comerciales del periodo.

Nascimento en 1917, se transformo en una prospera

empresa que se especializo en la difusion de conoci-
dos autores nacionales mediante un cuidado trabajo
tipografico y editorial.

Desarrollo de las comunicaciones

El desarrollo del sector empresarial en las primeras
décadas del siglo XX intensifico el interés por la
actividad publicitaria y las comunicaciones sociales,
ampliadas por la apertura del Canal de Panama y el
Ferrocarril Trasandino. Paralelamente, la gravitacion
economica estadounidense impregno la cultura

y el quehacer nacional por medio del cine y el
modernismo técnico, apoyado en gran parte por la
incorporacion masiva de las transmisiones radiales
a partir de 1923, El término "moderno”, en palabras
del poeta Braulio Arenas, se convirtio en artilugio
diario y los ventanales "mondrianescos’, |as reinas
estadounidenses de los “hot-dogs” v el urbanismo
de Le Corbusier comenzaron a ser parte de las
tendencias a imitar entre las élites ilustradas.

A las ya conocidas marcas de té, cigarrillos y cerveza,
se agregaron nuevas propuestas graficas y publi-
citarias orientadas principalmente al mercado del

Sr.luie Barros Borgofio

PRIMEROS SIGNOS DEL ARTE UTILITARID EN CHILE

vestuario, vinos y productos alimenticios. El desarro-
llo de marcas siguid anclado en una etapa bastante
primitiva e ingenua, lo que se tradujo en intentos por
lograr juegos formales atractivos al deformar letras,
a menudo dibujadas a mano por algln improvisado
ilustrador. Otra modalidad fue integrar caracteres de
fantasia formalmente reconocibles y el empleo de
grandes letras capitulares como elemento central de
la composicién. Sin embargo, y a pesar de la falta de
informacion al respecto, algunos resultados resisten
una mejor lectura y demuestran un mayor oficio, al
tratarse de propuestas que probablemente fueron
abordadas por grafistas mas vinculados a los circuitos
de la industria editorial o la impresion.

La presencia del condor es un motivo que se reitera
en diversas marcas y gue, de una u otra manera,
tiene un entrongue con el diseno de nuestro escudo
nacional, ademas de haber sido reiteradamente
utilizado en cabezales de publicaciones del siglo XIX.
En 1916, la Asociacién de Propaganda Internacional
de Chile lo utilizé como emblema de la agrupacion

y las décadas posteriores transformaron a éste en
un topico recurrente. No debemos olvidar que el
modelo indesmentible para la creacion de Condorito,
maximo referente de la historieta chilena publicado
inicialmente en 1949, fue el condor.

Publicaciones y decorativismo ornamental
El mercado de |as revistas permite observar una

evolucion especialmente en el disenio de cubiertas,
donde se abandonan los arabescos y los recursos

Carolina

lzquierda: marca distintiva utilizada por la Compaiiia de Molinos y Fideos, Carozzi, década del 20. Centro: aviso que evidencia claramente algunos de los rasgos

9e la orientacién europeizante de la época. Derecha: marca para una vifia atribuida al ilustrador Edmundo Searle, comienzos década del 30. Podemos afirmar con

Propiedad que esta ditima imagen resistié el paso del tiempo, logrando un importante arraigo en el consumidor de distintas épocas.
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y motivos populares o de raiz hispani Tal es el

caso de la re rtena Litoral, ilustrada por el

grabador Carlos Hermosilla, y de la publicacién

Comuna y H

Ir, que a través de una ilustracién de

Juan Franc
precalombino y hace una cita a |a historia de la

pintura: un indio, réplica de la obra “El Toqui” de Ra-
mon Subirats, aparece rodeado por motivos textiles

escalonados. Cabe

los motivos geomeétricos reconocen la valori

grafica de |a herencia nat

/a emprendida en el

periodo, en partic

quien publico el libro [

Respecto a estas nuevas tendencia

s, d

Romera: "Son los anos de los anhelos grupales, de las

Antonio

luchas incruentas frente a un mundo que se estima

viejo y caduco. En todo ello hay un romanticismo

latente, de espiritu y de sentir

con la admiracion a las formas ar

en torno a todas |as innovaciones de entreguerras™.

Las publicaciones entrantes a |a

guiente

presentaron una marcada tendencia Art Déco, uti

ctangular

lizando las tipicas grecas re

adas decrecientes y los trazos

N

Il(
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W N

cada en 1923, que contaba con buenos dibujos,
informacion grafica clara y un personaje de histo-

rieta: Las A

ituras de Cachiporra, ambientadas en |la

pampa salitrera. En Santiago, |a revista

con un esquema similar al ya mostrado en numeros

anteriores y bajo su alero aparecieron nuevas

Ma

impresion, y otras como Semana y Para To

publicaciones como ( 7azine, de fina edicidn e

Durante esta da se dieron a conocer algunos

interesantes ilustradores que trabajaron para Zig-Zag
de

lo, Enrique Santander y

o de manera independiente

De los primeros, po
F

mos mencionar a Julio Ar

Alfredo Bustos, quien llegd a ser director artistico de

la mencionada revista.

Jel segundo grupo destaca

~

le, Estrada Gomez, Luis Me

v A

refinado y co

Ibino Que os de un estilo mas

Y CR

lzquierda: portada de Juan
Francisco Gonzélez, hijo del
pintor del mismo nombre,
para la revista Comuna y Hogar,
basada en la pintura “El Toqui®
de Ramén Subirats, 1930,

Derecha: alfabeto aparecido
en el libro Dibujos Indigenas de
Chile del arquitecto y profesor
Abel Gutiérrez, publicado a

fines de los anos 20.

Ambos trabajos, contem-
pordaneos en su ejecucion,
rescataron, no sélo a través
del dibujo y la ornamentacién,
sino también de la tipografia,
el legado visual de las culturas

precolombinas de Chile.



Jlustraciones de Pablo Neruda
y Gabriela Mistral realizadas
por Juan Galvez en 1928.

Uno de sus grandes aciertos fue el haber presentado
con gran objetividad variadas e intrascendentes
escenas sacadas de balnearios exclusivos, salones
festivos, reuniones deportivas, hipicas o de polo,

que a la distancia nos presentan un genuino cuadro
visual de la belle époque criolla. Por otro lado, Albino
Quevedo fue uno de los tantos alumnos egresados
de la antigua Academia de Bellas Artes que derivaron
a la ilustracion grafica en diarios y revistas.

Sobre Estrada Gomez, en |a revista Chile Magazine
Alfonso Ledn de |a Barra dice: “Junto a la vida inerte
de nuestra pintura, ultimamente ha surgido con
vigoroso dinamismo una reaccion entre los dibujan-
tes... Estrada Gomez ha dignificado el orientalismo,
caido en las proximidades de |la opereta y de la
pacotilla, dandole sobriedad y nobleza... Su técnica
es sencilla y a pesar de |a fiebre de arabesco y com-
plicacion, sabe dar novedad™. Esto Ultimo puede ser
discutible, porque el parecido del trabajo de Estrada
Gomez con el del ilustrador inglés Aubrey Beardsley
es demasiado evidente. Respecto a Luis Melén-

dez, Carlos Lavin sefala: "Estamos con Meléndez
cuando recurre a la ondulacion, a la sinuosidad o a

la contorsion... Su estilo resulta asi originalisimo y
casi inaccesible a la lectura réapida”™. Este dibujante
ilustré cuentos y trabajé como decorador®, vertiente
gue muchos artistas graficos tuvieron que desarro-
llar en forma paralela al trabajo editorial o publicita-
rio. Colaboro en El Diario llustrado y desarrollé un tipo

PRIMEROS SIGNOS DEL ARTE UTILITARID EN CHILE

de dibujo extravagante y muy organico, cercano a los
estilos mas heterodoxos de autores europeos como
el ilustrador Emil Preetorius.

El hecho de que en 1910 existieran poco mas de
400 publicaciones en el pais y en 1923 alrededor

de 725, es un dato que comprueba el buen pie en
gue se encontraba el mercado editorial, situacion
gue también obedecid a la exclusion de Chile en

la Primera Guerra Mundial. Ademas, existio un real
interés por difundir la expresién artistica a través de
periodicos y revistas de caracter cultural. Durante

la década anterior, en Valparaiso habia surgido |a
publicacion Arte Moderno (1911) y en Santiago se
editaba la Revista de Artes y Letras (1917). Les siguieron
Pro-Arte y |la Revista de Arte, publicada en 1928 por la
Editorial Nascimento y que pese a |la aparicion de un
solo nimero, contiene toda la Reforma de |a Escuela
de Bellas Artes, constituyéndose en un valioso
antecedente al colapso que ésta sufrio durante el
primer Gobierne de Carlos Ibanez.

La Escuela de Artes Aplicadas y el desarrollo
del grafismo comercial

El contexto politico social del pais estaba sufriendo
continuas transformaciones y el panorama visual
tampoco se mantuve ajenc a estos cambios. Las
paredes de |as diversas edificaciones de la via

Abajo: portadas de revistas La llustracidn de Antofagasta, 1924; Concepcidn Magoazine, 1925, dibujada por Harrinson Fisher y la

santiaguina Para Todos, 1927, con cubierta de Julio Arévalo.
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publica comenzaron a ser ocupadas por imagenes
en serie, y letreros de grandes dimensiones iniciaron
su despegue en los centros comerciales de [as
ciudades mas industrializadas. No fue raro entonces
que algunos académicos comenzaran a cuestionar
la preeminencia absoluta del llamado “arte pure”
por sobre el “arte dtil* y la misma artesania. De

este modo, un grupo de pintares, escultores y
arguitectos concibio la idea de fundar una Escuela
de Artes Aplicadas que pudiera coexistir junto a
Bellas Artes, pero en forma autdénoma; un espacio
que permitiese legitimar un sistema de ensenanza
basado en la creacién y produccion de objetos en
serie y articulos de artesania. Valga recordar que

la Academia de Bellas Artes de la Universidad de
Chile fue dividida durante el periodo como Director
de \lirginio Arias, en dos areas: Arte Puro y Artes
Decorativas. Sin embargo, el escultor José Perotti
sefalaba en 1935: "En el sétano de la Academia de
Bellas Artes, existia una Escuela de Artes Aplicadas.
Vegetaba al margen del panorama educacional. No
se e asignaba importancia de ninguna especie. jEra
el reinado del arte puro! Su ensenanza, de acuerdo al
ritmo estético de |a época, se limitaba a reproducir
invariablemente el insubstancial y frio modelo de los
estilos histaricas™. Con esta afirmacion, Perotti se
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referia a la seccion de arte decorativo que funcio-
naba desde principios de siglo en la Academia de
Bellas Artes, destinada principalmente a fomentar
la cultura en las clases populares y dirigida en sus
inicios por profesores espanoles.

En 1928, un decreto del entonces Ministro de
Educacion Publica, Pablo Ramirez, declaré cerrada
la Academia de Bellas Artes, pero compenso la
arbitraria medida enviando a un grupo de 30 artistas
a perfeccionarse a Europa. La idea era romper los
antiguos esquemas de la Academia de Bellas Artes y
asimilar nuevas técnicas y conocimientos en el viejo
continente. Hasta ese entonces, los intentos de
renovacion habian tenido poco eco y solo se habian
producido algunas manifestaciones aisladas como la
5n del Grupo Montparnasse en 1928. De esta

formac

agrupacion, liderada por Luis Vargas Rozas, fueron
varios los que directa e indirectamente ayudaron a
remecer un ambiente bastante adormecido: Julio

y Manuel Ortiz de Zarate, José Perotti y Henriette
Petit, quienes regresaron de Europa trayendo
nuevos conocimientos sobre diferentes técnicas
graficas adquiridas durante su permanencia en el
Viejo Mundo. Julio Ortiz de Zarate viajo nuevamente
junto a Camilo Mori, Jorge Letelier, Isaias Cabezén

Joda carta de pasion
‘ va escrita en esquela Orion,

Aviso para materiales de
oficina, 1937.

Arriba: disefio para funda de disco realizado por alumnos de
la Escuela de Artes Aplicadas, 1934.

lzquierda: disefio de sefialética, 1922. Seglin la revista Chile
Magazine del mismo afio, en aquel periodo existia una
absoluta falta de indicaciones en la ruta, ya que solo algunas
firmas comerciales ubicaban “latas” que sefialaban la altura

del kilometraje con su logotipo correspondiente.



PRIMER

DELARTE UTIL

Arriba, izquierda y derecha:
composiciones decorativas
realizadas por Marcial Lema y
Héctor Caceres para el curso
de afiche dictado por Isaias
Cabezon en 1928.

Dos marcas vigentes en 1928:

Emu Brand, firma estadouni-
dense con filial en Chile, y

Discos Nacional,

y otros profesores becados, a los que se sumo un
grupo de alumnos jovenes también premiados

por la “gracia” del Ministro Ramirez. Entre ellos
podemos mencionar a Inés Puyo, Héctor Caceres,
Oscar Millan, Armando Lira y Rafael Alberto Lopez.
Joseé Perotti, artista también vinculado al Grupo
Montparnasse, se quedo en Chile con la misién

de reestructurar la casa de estudios y Marco

Bonta, quien residia en Paris, “recibio el encargo de
estudiar los procedimientos de las artes graficas y
la manera de organizar en Chile una ensenanza que
permitiera al artista y al operario chileno servirse de
las técnicas adecuadas”’, con el fin de aprovechar
las posibilidades artisticas de los sistemas de impre-
sion (grabado, litografia, etc.) y todos los recursos
de la edicion artistica y de la publicidad.

En plena reforma de Bellas Artes, Carlos |samitt, su
Director por aguel entonces, manifestaba su opinion
respecto a las bondades de |a nueva metodologia
pedagodgica: “El nuevo sistema tiene la ventaja

de contribuir en forma evidente al desarrollo del
sentido decorativo en los artistas que dedican sus
esfuerzos a las diversas ramas del arte aplicado...

En el sisterna implantado en [a Escuela se tiende
sobre todo al desenvolvimiento de la individualidad
original, respetando sus caracteristicas y procuran-
dole todos los medios adecuados a su expresion. Por
eso hemos desterrado desde el primer momento

la copia servil de los modelos histéricos que antes
constituian la base fundamental de |a ensenanza™.

El mismo ano 1928, Isaias Cabezon fue nombrado
profesor de Artes Aplicadas y dicto un curso de
afiche y composicion decorativa. En este taller
destacaron los trabajos de Marcial Lema, Héctor
Caceres e Inés Puyd. Sin embargo, v a pesar de los
logros obtenidos por el curso, en opinion del propio
Cabezon aun existia un grupo de docentes reacios
a concebir |a aplicacion del arte a la produccion de
objetos orientados, bajo un sentido practico, a la
vida cotidiana.

La reforma de los estatutos de la Escuela de Bellas
Artes durante la Direccion de Carlos Isamitt, trajo
como consecuencia su separacion de la seccidn

de arte decorativo y la creacion consecutiva de la
Escuela de Artes Aplicadas completamente auto-
noma y con local propio, pero formando parte de la
Universidad de Chile”. Corria el afio 1929 y |a Escuela
de Artes Aplicadas iniciaba su proyecto destinado a
formar artifices para satisfacer los requerimientos
de la produccion objetual, la edicién artistica y la
publicidad comercial. En toda esta labor fundacional
fue decisivo el esfuerzo de algunos profesores como
Carlos Isamitt, Marco Bonta, Ventura Galvan, René
Mesa Campbell, José Perotti y Ana Cortés. A partir
de 1930, Perotti se desempend como Director de la
Escuela de Artes Aplicadas, centrando la ensefianza
de la plastica en sus posibilidades de aplicacion e
industrializacion. El plan de estudios se impartio en
tres grupos de asignaturas: cultura artistica general,
ramos técnicos y talleres de especializacion e
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industrializacion, los que inclufan algunas practicas
como el vitral, grabado, encuadernacian y afiche™.

En 1931 se reabrio la Escuela de Bellas Artes, refor-
mada e incorporada a la Universidad de Chile, y al
ano siguiente regresaron al pais los jovenes artistas
pensionados en Europa. A partir de aquel momento,
y en palabras de José Perotti, “La Escuela de Artes
Aplicadas procura elevar el espiritu vy el buen gusto
publico, llegando a la intimidad del hogar con el
artefacto de uso cotidiano, neto de lineas y de bellas
proporcionas”'.

A pesar de la modernizacion de |a Escuela de Artes
Aplicadas y el crecimiento de las comunicaciones,
guienes se dedicaron al diseno y produccion de
piezas graficas en serie (afiches, cubiertas, etique-
tas, marcas, etc.) siguieron vinculados a la creacion
artistica, confundiéndose muchas veces ambas
practicas dentro de un mismo contexto disciplinario.
En el caso de |la Escuela de Artes Aplicadas, una vez
aprobada su memoria y efectuada una exposicion
de sus obras, el alumno recibia el titulo de Artifice o
Profesor de Artes Aplicadas, seguin la rama escogida
para su especializacion.

La apuesta de la Escuela de Artes Aplicadas por la
formacion de profesionales dirigidos al campo de la
produccion industrial, coincidid con un distancia-
miento del academicismo frances y el costumbrismo

E3rUDIL  GRAFICD = edicidn,

espanol, lo que motivo el descrédito del raciona
lismo estético. Las corrientes modernas siguieron
en boga y se intensificaron adn mas los medios de
comunicacion social, lo que, de alguna manera,

fue erosionando la unidad cultural de Chile. Sin
embargo, los esfuerzos por industrializar el pais y
alejarlo del paradigma de |as grandes metropolis,
determinaron la aparicion de un sentido naciona-
lista que coincidio con la llegada al Gobierno del
Frente Popular y la incorporacion de nueves grupos
sociales a la actividad politica, Este nuevo escenario
motivd a parte del profesorado de la Escuela de Ar-
tes Aplicadas a promover el rescate de algunos tipos
iconograficos regionales. Tal fue el caso del profesor
Romano de Dominicis, quien a traves de sus clases
de Historia del Arte motivaba a los estudiantes a re-
cuperar parte del patrimonio visual latinoamericano,
mediante ejercicios de aproximacion a los rasgos de
las culturas precolombinas®™,

Los inicios del “arte de la propaganda”

La crisis econémica mundial de 1931 genero una
fuerte restriccion de las importaciones que tambien
incluyo a los libros, fomentando |a actividad edito-
rial y transformando al pais en un importante foco
de proyectos de este género, Lamentablemente,
muchas de las empresas que surgieron tuvieron

un caracter eminentemente “pirata”, decayendo

Fseuela  de  Artes  Aplicadas, n

lzquierda: portada de un
prospecto de la Escuela de
Artes de Aplicadas, 1934.

Derecha: estudio grafico
impreso en litografia, adjunto
al prospecto anterior. La
ensefianza tipografica ne tuve
mayor presencia al interior de
Artes Aplicadas, predominan-
do los titulos realizados en

base a recorte o dibujo con

instrumentos.

Abajo: ilustracién de Marcial

Lema, realizada para el curso

de afiche dictado por Isaias
Cabezdén en 1928.




La depresion mundial obligd

2 los productos nacionales a
desplegar toda su imaginacién
en novedosas campanas

de promocion como la de
cigarrillos 43, en los afios 20,
y ésta de Jabon Gringo en la

década siguiente,

lzquierda: portada de la revista
Ecran, 1930. Durante este
periodo, una de las tendencias
incorporadas a la arquitectura
y el grafismo local fue el Art
Déco. Dicho referente tuvo
especial relevancia en la ilus-
tracion decorativa, que alined
Parte de su iconografia con
1as tendencias internacionales
en boga y algunos tépicos
deudores del costumbrismo y
el regionalismo.

Derecha: cubierta de Rafael
Vega-Querat para un niimero
€special de la revista Zig-Zag,
1937, La importacién de la
teoria publicitaria estadouni-
dense y el tamiz del carte-
lismo francés personificado
N Cassandre son referencias

Claras en esta portada,

ostensiblemente la calidad visual y el soporte de los
productos impresos. A pesar de ello, en esta década
aparecieron algunas publicaciones de interés como
El Ateneo, Ecran, Topaze, Hoy, En Vigje, Ciio, Mandrdgora,
de tendencia surrealista, y la Revista de Arte de |a
Universidad de Chile, la cual, impregnada de una
cierta tendencia americanista, se public entre
1934 y 1939, volvienda a aparecer en 1955. La im-
portancia de esta revista (el primer nimero, de 1928
fue anteriormente comentado), radica por un lado
en su diseno y diagramacion, en la que participaron
tanto alumnos como profesores, como también

en su contenido, que registro la evolucion de las
Artes Aplicadas en Chile y el surgimiento de nuevos
cartelistas y artifices graficos.

Los primeros nimeros de |a revista Ecran combina-
ron, en ocasiones con interesantes resultados, los
elementos escalonados y el decorativismo tardio
del Art Déco, mediante la utilizacién de un recurso
cldsico de ciertas publicaciones del periodo: la
fotografia en primer plano de algin personaje

del mundo del espectaculo. Ya a esta altura, se
establecia una clara diferenciacion entre la calidad
de la imagen fotografica presente en las revistas,
medio que fue por excelencia el campo de prueba
para los nuevos sistemas de impresion, en contra-
posicion a |a fotografia de |a prensa diaria, impresa
principalmente mediante la tecnica del fotograbado
hasta bien entrada-la década de 1970.

PRIMEROS SIGNOS DEL ARTE UTILITARIC EN CHILE

Inicialmente editada como un folleto, la revista En
Vigje, publicacion de los Ferrocarriles del Estado de
Chile, se planted crear un nuevo sentido de “propa-
ganda global” en el pais que ademas de los avisos
tradicionales publicados en los diarios, recurriese

al uso del afiche v a la distribucion de folletos. La
estrategia de organizar el turismo en Chile sobre
bases concretas, la creacion de concursos de afiches
y la utilizacién del disefio grafico como herramienta
de difusidn transformo a esta empresa en una de

las primeras en entregar un sistema de informacion
grafica mas integral al publico. Lo prueba el hecho
de gue la revista dio cabida a los mas variados
colaboradores: Homero Munioz, Alfredo Bustos,
Victor Orellana, Luis Troncoso Ossandén, Lupercio
Arancibia, German Sepulveda, Miguel Angel Suérez,
Camilo Mori, Santiago Nattino y Gracia Barrios.

Las primeras portadas ocuparon el recurso de la
fotografia y el fotomontaje, técnica heredera del
constructivismo ruso y el dadaismo aleman que a
partir de la década del 30 se hizo mas habitual entre
vinetas, seleccion de colores, diagramas, leyendas de
grabados y encasillamiento de avisos, para utilizar el
lenguaje técnico de la época.

Es importante senalar también que en el afiche

chileno es tardia la incorporacion de la fotografia,
técnica que mediante el expediente de |a fotoseri-
grafia, popularmente llamada “fotostencil”, recién

comenzard a utilizarse a partir de la década de 1960.
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Dicho retraso pudo deberse, ademas de limitaciones
técnicas, a las pretensiones artisticas que estuvieron
largamente vigentes en los carteles realizados por
los egresados de Artes Aplicadas, quienes en su

gran mayoria, lejos de considerarse disenadores,
aspiraban a obtener alguna legitimacion en el campo
artistico, por lo que las deudas a la pintura y |a
indefinicion respecto a un tema como |a tipografia,
seran aspectos siempre presentes en el trabajo de
aquellos grafistas.

Nuestro pais, aun en proceso de consolidacion
comercial, se vio enfrentado a una de sus peores
crisis economicas mientras el comercio mundial evi-
denciaba sintomas similares. A pesar de los dificiles
momentos, Carlos Bofill abrié en 1928 la primera
oficina de publicidad propiamente tal, ya que ante-
riormente solo habian funcionado agencias de avisos
comerciales como La Sudamérica, con un espirity
desconocidamente visionario para aquellos tiempos.
A juicio del propio Bofill, durante los afios 30 “la

falta de dibujantes comerciales se hacia notar tan
gravemente en las ilustraciones de los avisos, que la
mayoria de ellos tuvieron que plagiar los avisos que

. Ademas
se carecia de fuentes tipograficas y de diagramacion
profesional. Algunos caracteres modernos creados
en Europa a fines de los anos 20 (Futura, Gill Sans,
Perpetua, etc.) eran practicamente desconocidos y
de dificil adquisicion en nuestro pais. Por otra parte,

aparecian en revistas y diarios extranjeros

en algunas imprentas nacionales los cajistas hicieron
de improvisados tipégrafos al modificar ciertos
caracteres disponibles en el mercado, mediante |a
alteracion de bordes, perfiles o terminales a punta
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de limas y cuchillos. Esta accion de desgaste de los
tipos generd unos hibridos tipograficos de escasa le-
gibilidad y parentesco con el original de la fundicion.

En el pais comenzo a difundirse la propaganda

que se hacia en Estados Unidos y se hizo aun

mas evidente el contraste con una actividad local
todavia incipiente, desprovista de una identidad
propia y enfrentada a un cuestionamiento interno.
La monotonia y el escaso desarrollo conceptual de
las propuestas generd una profunda autocritica

en la mitad de la década, dando paso a una revi-
talizacion del medio, La Depresion Mundial obligd

a los productos nacionales a desplegar toda su
imaginacian para sobrevivir en un medio restringido,
lo gue origing algunas iniciativas publicitarias mas
completas que permitieron ofrecer al comercio y la
industria un servicio mas integral. Tanto empresa-
rios como industriales adoptaron una actitud mas
abierta, al mejorar |a presentacion de sus productos
para posicionarlos en el mercado, contratando los
servicios de agencias especializadas que conta-

ran con dibujantes, diagramadores y redactores

dRCld
Gath:Chaves

EDIT® RIAL

OSIRIS

Portadas de libros corres-
pondientes a clasicos de la
literatura universal, publicados
por la Imprenta Universo y las
editoriales Zig-Zag y Osiris,
respectivamente. Los titulos
ubicados a la jzquierda y
centro fueron impresos el ano
1931, El de la derecha, en 1938,

Marcas dibujadas manual-
mente, concebidas para los
grandes establecimientos
comerciales durante los afios
30. Este tipo de imagenes no
tuvo normativa alguna, lo que
generd diferencias apreciables
en versiones para una misma
marca correspondientes a una

fecha de data cercana.



Arriba: sello de la Sociedad Na-
cional de Pafios de Tomé, 1937.

Abajo: caja de fésforos Gran
Andes, 1990, Esta imagen, cuya
version original aparecié en los
afos 30, puede considerarse
uno de los disefios mas emble-

maticos de todo el siglo XX.
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competentes. A Bofill se sumd Oscar Fuentes y
poco despues Arturo M. Edwards, quien trabajo con
dibujantes publicitarios argentinos, mas experimen-
tados que los chilenos. Mas tarde, Pablo Petrowitsch
estableci6 otra firma publicitaria, también asesftada
por personal argentino. En el pais vecino la publi-
cidad dirigida era un método ya consolidado. De
hecho, muchas de |as fuentes tipograficas nuevas
que ocuparon las agencias fueron traidas desde
Buenos Aires. La actividad, que ya evidenciaba un
clerto crecimiento y una buena acogida del publico
capitalino, motivo a Bofill a asociarse con Edwards,
creando “Bofill-Edwards”, fusién de agencias que
pronto se puso a la vanguardia del rubro.

Otro de los pioneros fue el fotégrafo Jacques Cori,
cuyo trabajo con la camara le valié un bien ganado
prestigio, especialmente en el diseno de calendarios
y folletos. Poco después se unié.a Manuel Maga-
llanes, formando una nueva agencia que desde sus
inicios ofrecic amplios servicios a |3 industria y el
comercio de Santiago. Completan el cuadro de los
precursores de |a publicidad local José Maria Xicota,
Luis Arén, fundador de Publicidad Lucho Ardn, los
hermanos Gibian, asociados en la firma Propaganda
Gibian, Felipe Diaz Ossa, jefe de propaganda de a3
revista Zig-Zag, ANEPCO, la gran empresa cartelera
de Valparaiso y algunos anos después, Publicidad
Lupercio Arancibia y |la agencia Storandt. Los gran-
des avisadores de la época fueron Gath y Chaves,

la Joyeria Suiza y la Botica Francia, en una época
donde practicamente todas las grandes empresas
centralizaron su publicidad anual en |a produccién y
distribucion de un calendario.

De este modo y ano tras ano se fueron celebrando

las fiestas de los estudiantes, dando lugar a la
competencia de los avisos de las grandes tiendas

M/M
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como Gath y Chaves y la Casa Francesa. A esto se
suma la circulacion de los "hombres sandwich” por
las calles, quienes portaban dos carteles, uno en el
pecho y el otro en la espalda, donde anunciaban la
inauguracion de una tienda o las bondades de un
determinado producto.

Tipologias iconograficas en el desarrollo
de marcas comerciales

Desde un punto de vista formal, la creciente
aparicion de marcas en el pais reflejo una mejor
disposicion de parte del empresariado y el comercio
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Aviso, 1945, En los albores de la publicidad local, la
separacién de mundos entre los grafistas que trabajaron
para el espacio publico y quienes ingresaron al circuito de
las editoriales e imprentas no era tan drastica. Ello se hace
evidente en esta ilustracion, que bien podria corresponder a

un ejemplo de grafica popular.
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por representar el caracter de un determinado
producto o el de su propia empresa, con desiguales
resultados. Una tipologia iconografica bastante du-
*dosa, pero muchas veces comercialmente acertada,
tuvo mayor relacién con la habilidad del empresario
para la fabricacion y distribucidan de su producto
que con la marca propiamente tal y su arraigo entre
el pablico. Sin embargo, fue la “propaganda” |a gran
responsable del posicionamiento del producto en

la mente de los consumidores. La importancia que
se le asignaba a |a imagen de identidad era escasa y
muchas veces los disenos obtenidos no se traduje-
ron en marcas, sino mas bien en ilustraciones con un
sesgo “naif” o en formas poco legibles.

A diferencia de los afiches y las portadas de revistas,
las marcas fueron siempre desarrolladas por autores
ananimos y las excepciones a la regla fueron

pocas. No cabe duda que, al igual que Gottlieb
Daimler, fundador de la empresa Mercedes Benz,
muchos empresarios chilenos desarrollaron sus
propios logotipos, o al menaos tuvieron una cierta
injerencia en su génesis. Algunas de estas marcas
(Tres Montes, Carozzi, Gath y Chaves, etc.) sobrevi-
vieron a las décadas entrantes, apelando al mismo
esquema de renovacion formal de las grandes
marcas estadounidenses (Coca-Cola, Ford, Camel,
etc.), mediante la aplicacion de sutiles modificacio-
nes a la estructura original, ya sea eliminando los
excesos de ornamentacion, variando levemente las

Valparaiso
arte eterno

Arriba: titulo dibujado manualmente para la revista Zig-Zag.
Durante la década del 30, el conocimiento tardio de ciertas
familias tipograficas como Broadway, creada por Morris
Fuller Benton en 1929, y el alfabeto Stencil de Josef Albers
de 1925, generd una apreciable influencia en el mercado

editorial y el disefic de afiches.

Abajo: marca de empresa del rubro maderero, hacia 1945.

CHILENA

De arriba hacia abajo: tres
logotipos realizados a
comienzos de los afios 30.
Compania de Petroleos de
Chile, Radio Chilena y Cocoa
Peptonizada Raff.

Abajo: anuncio para fabrica

de pastas, década del 20. Esta
imagen, deudora de la grafica
comercial proveniente del
siglo XIX, da una clara muestra
de la importancia asignada a
la palabra escrita en el titulo
caligrafico, en contraposicion
a la simbelogia ubicada en la

parte inferior.




Portadas de libros disefiadas
en el afio 1933 y 1936 por
Arturo Adriasola y Nicolés
Martinez, respectivamente.
Ambos fueron alumnos de las
primeras generaciones de la
Escuela de Artes Aplicadas y
formaron sus propios talleres

de propaganda.

La cordillera, uno de los ele-

mentos referenciales indis-
Cutibles de nuestra particular
Iconografia, ha sido utilizada
&n los mds diversos tipos de
Mercados.

ilustraciones primigenias, modificando los termina-
les de las tipografias o acomodando la forma a los
criterios estéticos del periodo. En algunos casos se
llego a copiar el disenio de alguna marca extranjera,
contratando los servicios de algun dibujante o
sencillamente dejando la solucion del problema en
manos de la imprenta. A pesar de ello, durante la dé-
cada del 30 se gestaron algunas marcas nacionales
que perduraron en el tiempo, al conservar su matriz
primigenia con el paso de los anos, logrando un
indesmentible arraigo en el imaginario colectivo. De
ellas podemos mencionar la imagen para Fosforos
Los Andes, el envase del detergente Klenzo, con su
seforita de cofia, y el gil “mesero” utilizado por la
Vlifia Santa Carolina para sus etiguetas de productos
y publicidad impresa. Sin lugar a dudas, la carencia
de una visualidad gue tuviese un fuerte arraigo en
los diversos estratos del pais, permitio el asenta-
miento de estos iconos como verdaderos emblemas
que, de alguna u otra manera, fueron desplazando a
una fragil tradicion pictérica.

Si anteriormente fue el céndor el gran elemento
referencial en el disefio de marcas, en esta década
se incorporara la emblematica figura de |a cordi-
llera. Curiosamente, este referente geografico fue
utilizado sin ningun tipo de complejo en toda clase
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de mercados: vestuario, productos alimenticios,
industria minera, etc. No olvidemos que |a Aurora de
Chile y las mencionadas cajas de fosforos Los Andes
recurrieron a este icono como signo distintivo, obte-
niendo esta ultima una incuestionable identificacion
con el publico consumidor. De todos modos, resulta
muy prematuro el examen analitico del resultado

de estos intentos, en un contexto aun carente de

las herramientas necesarias para estructurar juicios
formales adecuados a la hora de proponer, proyectar
y solucionar este tipo de problematica. En el pais
todavia no existian especialistas y recién se estaban
formando las primeras generaciones de alumnos
egresados de la Escuela de Artes Aplicadas. Los en-
cargos para lasolucion de la imagen de un producto
fueron dejados en muchas ocasiones en manos de
aficionados o dibujantes, mas proximaos al entorno
artistico que al naciente mercado publicitario que se
venia gestando por aquel entonces.

Difusion metodolégica del afiche

Como contrapartida, el cartel comenzd a gozar

de un respetable prestigio como herramienta de
comunicacion. La experiencia adquirida en Europa
por los alumnos y docentes de Bellas Artes becados

10;



trajo como consecuencia una significativa reva- EL PR ODUCTO DEL A”Op po

lorizacion del medio y generd una continuidad en
suU ensenanza, iniciada por Isaias Cabezon en 1928.
Tres anos después, la Universidad de Chile retomd
la difusion metodoldgica del afiche, creando un
curso en |a Escuela de Artes Aplicadas a cargo de |a
pintora Ana Cortés. Si bien |a artista venia impregna-
da del trabajo de los grandes carte

no de

a de llamar |2 ater

afiches. Su mérito radicé mas en su actitud visio-
naria y pedagégica que en un aporte sustancial a la

produccion de carteles en el pais.

La escuela creada por Isafas Cabezon y los conoci
obtuvo del artista

mientos de arte decorativo que «
frances André Lothe, motivaron a Cortés a crear un

curse donde se entregaba una cierta metodologia,

elementos basicos para |la composicion y un campo

abierto para |a creacion sometida a los vaivenes de
un encargo “real” o serializable. Al respecto, el juicio

a de Artes Aplicadas

de un profesor de la Escu

resulta lo suficientemente explicito: "La primera
gtapa en este arte estd ya realizada en nuestro pais.

Tenemos affichistas y el publico ha demostrado

saber apreciar. Pero nos gueda mucho por hacer en

Arriba: afiche realizado por Nicolas Martinez, 1935. Abajo, izquierda: afiche disefiado por Camilo Mori, 1939. Abajo, derecha: afiche
de Fernando Ibarra realizado en 1938 para la campana municipal del arquitecto Sergio Larrain. Ibarra, egresado de Artes Aplicadas,
fue ayudante de Camilo Mori y continuo animador de los concursos de afiches, Este tipo de composiciones dan una idea de las
relaciones que se establecieron entre los cartelistas locales y las tendencias del afiche europeo de autores como Leonette Cappiello,

Cassandre, Jean Carlu y Charles Loupot.

EL MUNICIPIO
NECESITA TECNICOS !!




lzquierda: afiche para pro-
ductos de belleza realizado
por Kitty Goldmann, finales
década del 40.

Derecha: afiche de Fernando
Marcos para un evento de la
Federacion de la Juventud
Soclalista, celebrado en

1936. El cardcter ideolégico

¥ popular de la Guerra Civil
Espafiola convirtié al afiche en
un arma ofensiva y morali-
zadora. La influencia de éste
Bn improvisados cartelistas
chilenos como Marcos y Mario
Corvalan, motivé la propaga-
£ion de consignas colectivas
de partidos, sindicatos y
agrupaciones artisticas de

izquierda,

la materia. Desde |luego, independizarnos del affiche
europeo, cuya influencia benéfica se ha tornado
odiosa esclavitud. Las técnicas graficas tienen infini-
tas posibilidades de las cuales pueden desprenderse
innumerables modalidades estilisticas. El conocerlas,
permitird a nuestros cartelistas liberarse de la mani-
fiesta tiranfa de Cassandre y Loupot..."". Ademas del
citado Cassandre, deben mencionarse los nombres
de Jean Carlu y Leonetto Cappiello, quienes, junto al
disefador ucraniano, formaron la famosa trilogia de
grandes cartelistas cuya influencia fue conocida en
nuestro medio como “las tres C".

El aumento de los concursos de afiches y los buenos
niveles de convocatoria y resultados motivaron el
montaje de algunas exposiciones para colectas
publicas, congresos, ferias y turismo. Hasta ese
entonces, la anémica vida del afiche chileno habia
hecho imposible |a especializacion y eran los artistas
jovenes de esa época, pintores y escultores, los que
tomaban parte en los concursos y exhibiciones.

La primera generacion de alumnos cartelistas
salidos de la Escuela de Artes Aplicadas focalizd

sus trabajos en los mercados de la promocion del
salitre, politicas gubernamentales, exposiciones y
los concursos de celebracion de las fiestas de la
primavera. La intensificacion de este media visual, a
mediados de la década del 30, generd una mayor es-
pecializacidn que derivo en la formacion de talleres

o
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de propaganda, un antecedente premonitorio de las
futuras agencias de disefio y publicidad®™.

Por otra parte, los nuevos vinculos entre la izquierda
y el medio grafico motivaron a algunos artistas a
desarrollar labores tradicionalmente desempefiadas
por impresores y tipografes. Este encuentro trajo
como consecuencia una inedita produccion de
afiches politicos entre los anos 1936 y 1942, lo que
encontro ademas un importante referente en los
combativos carteles de la Guerra Civil Espaniola

que llegaron al pais por agquel entonces. Fernando
Marcos y Mario Corvalan (KOR) fueron dos activos
representantes de esta tendencia que busco la
difusion de su ideario partidista a través de temas de
interes general, como la Reforma Agraria. La escasez
de conocimientos tipograficos fue suplida mediante
el recorte y pegado de caracteres obtenidos de
otros impresos, lo que curiosamente los acercé a las
técnicas usadas por el constructivismo ruso como

el collage y las composiciones tipograficas que
intentaban “construir’ una nueva sociedad.

Por aquel entonces los carteles se imprimian en li-
tografia, técnica que limitaba las posibilidades crea-
tivas de los afichistas, quienes debieron acomodar
5US propuestas a disefos relativamente sencillos,

de colores planos y a un costo elevado, producto

de los bajos tirajes. Los originales se hacian todos a
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mano, ya que |a fotomecanica empleada para este
tipo de trabajos no era todavia una practica comun.
Las tipografias e imagenes gque estructuraban el
afiche se pintaban con témpera y se privilegiaba,
por un asunto de orden practico, el uso de tipos de
palo seco sin terminales. De este periodo pueden
mencionarse los afiches de Nicolas Martinez, quien
forma su propio taller, y Arturo Adriasola, cuyo
trabajo estuvo muy influenciado por las corrientes
surrealistas. A ello debe sumarse los carteles de
Héctor Caceres, Eusebio Riguelme, Luis Troncoso,
Carlos Sagredo, Derfilia Cardenas, Orlando Ovalle y
Georges Sauré, quien derivo con bastante éxito al
diseno de vitrinas.

Los mostradores de las grandes tiendas comerciales
permitieron que algunos artistas graficos formaran
pequenos talleres dedicados al diseno y produccion
de vitrinas. Uno de ellos fue el que instald Camilo
Mori con Fernando Ibarra, ayudante del curso de
afiche dictado por Ana Cortés y continuo animador
de los concursos organizados por la Federacion

de Estudiantes y Zig-Zag. A pesar de su formacion
pictorica, Mori encajo perfectamente en el esquema
del cartel moderno y se convirtic en el disenador de
afiches mas prolifico de |a época, transformandose
en el eslabén de la cadena iniciada por Isaias Cabe-
zon algunos anos atras. Hizo afiches para las Fiestas
de |a Primavera, contribuyo con otros a difundir por
Europa las excelencias del salitre (1934 y 1937) y
participo en el concurso internacional “Un Hemisfe-
rio Unido", efectuado en el Museo de Arte Moderno
de Nueva York en 1942, obteniendo una mencion
honrosa ante cartelistas de renombre internacional.
Para Mori el concepto de afiche era una verdadera
ecuacion entre eficacia artistica y comercial,
mediante el tratamiento de una imagen concebida
para transmitir un mensaje a [as masas. Sus carteles
tuvieron gran repercusion en el medio nacional, lo

CHAL Y PROSPERIDAD
EN EL CAMDO.

que de alguna manera determind que el taller del
artista se convirtiera en un centro de reunion de
afichistas y aficionados que se impregnaron de su
particular “escuela”. Antonio Romera, critico de arte,
decia de Maori: “... en el cartel se atenia a las leyes
inexorables del género codificado por Cassandre,

las cuales aparecian en nuestro artista. Su hondo
sentido del color le permitio hacer obras llamativas y
de cromatismo armanico y bello™™,

Presencia de los ilustradores en la
conformacion del medio editorial

Si bien un nutrido grupo de noveles cartelistas
remecio parte del ambiente a través de coloridas y
novedosas propuestas que destacaron las bonda-
des de la industria nacional, en el campo editorial
emergieron algunos dibujantes e ilustradores de
excepcion como Jorge Délano Frederick (Coke) y
Mario Silva Ossa (Coré). En 1931, Délano, uno de los
mas importantes dibujantes satiricos del pais en el
siglo XX, creo la hoy legendaria revista lopaze, donde
plasma el espiritu de una época a través de persona-
jes tan recordados como La Desideria, Juan Verdejo
Larrain y el Profesor Topaze, Ademas, colabor6 en los
principales medios de prensa del periodo como La
Nacidn, El Mercurio y El Diario llustrado.

El caso de Coré es impensable sin sus colaboracio-

nes para la revista infantil £/ Peneca, donde deleitd
a toda una generacion de lectores a través de sus

»
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Caricatura del boxeador Arturq
Godoy, realizada por el critica

de arte Antonio Romera.

llustracién a plumilla de Mario.
Silva Ossa (Coré).

lzquierda: aviso de promocion
del salitre chileno, 1937.

Derecha: afiche disefiado por
Lupercio Arancibia para la MU=
nicipalidad de Santiago, 1941



perecha: cubjerta del primer
numero de la revista Topaze,
dirigida por el dibujante Jorge
pélano (Coke), 1931,

Abajo: Juan Verdejo, personaje
creado por Délano para la

revista fopaze.
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Detalle de pagina interior del
Silabario Hispanoamericano.
Dibujo de Mario Silva Ossa.
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portadas realizadas en acuarela y dibujos a plumilla
para los relatos de paginas centrales. Mencion

aparte merece su trabajo para el Silabario Hispano-
americano, manual didactico que se transformo en
un referente colectivo para varias generaciones de
chilenos. La inocencia desprendida de los dibujos de
Coré creaba un mundo lirico, de fantasias idealiza-
das, alejado de los parametros establecidos por Walt
Disney, que obligaban a elegir entre los extremos del
bien y el mal o la belleza y la fealdad.

Aunque las ilustraciones de Coré trascendieron mas
alla de nuestras fronteras, “rechazd el ofrecimiento
de integrarse al equipo de dibujantes de Disney. Su
técnica se acercaba mas a la pintura y al grabado
gue a los estereotipos puestos en boga por el cine
Adaptador de autores como Swift, Stevenson, Salgari
y tantos otros, Coré ejecutd sus dibujos trasla-
dandose en el tiempo para recrear un Gulliver, un
principe o un gnomao. De algln modo u otro, el estilo
particular de Coré hizo del Modernismo europeo una
version adaptada a los fines y a las precariedades

del medio en que se desenvolvio: una revista-infantil
distante de las costosas y lujosas publicaciones que
se realizaban en el extranjero. Segun el poeta y tam-
bién ilustrador Enrique Lihn, es probable que a Coré
le hayan gustado los pintores, poetas e ilustradores
del prerrafaelismo como Dante Gabriel Rossetti,
Edward Burne-Jones, William Morris, Aubrey
Beardsley y otros disefiadores del Art Nouveau como
Georges Auriol y Eugéne Grasset, Lihn también
senala: “Llama la atencion en sus originales un cierto
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descuido material: no importaban por si mismaos sino
en funcion de su reproduccion fotomecanica... La
plena identificacion del original con su reproduccion
connota la poca importancia que se otorgaba al
dibujante como “artista’ y la escrupulosidad de un
artesano que debia contar, en 1950, con procedi-
mientos de reproduccion técnica menos sofisticados

=18

que los actuales™,

Al legado de estos dos insignes ilustradores deben
sumarse, aunque en menor medida, los aportes

de Pedro Olmos, Pedro Lobos, Lorenzo Villalén,

Elena Poirier y el espanol Antonio Romera. Los dos
primeros desarrollaron un estilo menos universal
que sus antecesores y su obra, mas alejada del
mercado editorial, se ocupo de tematicas populares
y vernaculas. Antonio Romera llego al pais en calidad
de refugiado politico y sus dibujos, publicados en
diversos periadicos nacionales, revelaron una mirada
nueva, licida y también irénica. Realizd algunas
ilustraciones para libros v, a diferencia del comun de
los dibujantes, se preocupo de la fundamentacion
tedrica de su ejercicio desarrollando una importante
labor camo critico de arte. Junto a Andreés Sabella

y Alberto Ried, Romera fue uno de los primeros auto-
res especializados en analizar temas relacionados
con el disefio grafico, como lo fue el desarrollo del
afiche en Chile.

La llegada de Romera al pais no fue una circuns-
tancia aislada. Fue uno de |os tantos refugiados
catalanes que, tras el fin de la Guerra Civil Espaniola,
llegaron a bordo del legendario navio Winnipeg,
iniciativa gestada por Pablo Neruda. El arribo del
Winnipeg trajo como consecuencia la ampliacion
de diversos ambitos culturales, en un pais con una
situacion politica y social comparativamente favo-
rable a la de muchas naciones europeas que veian
con pavor el inicio de la Segunda Guerra Mundial

en 1939. Al respecto, el critico de arte Justo Pastor
Mellado senala: “Ciertamente, en la cultura chilena
contemporanea existe el ‘efecto Winnipeq’; es
decir, la construccion de un referente de actividades
modernizadoras, que van del teatro a la pintura,
pasando por el disefio gréfico y el mobiliario...”". El
problema fundamental de la renovacién artistica

en Chile ha sido siempre de indole cultural. Un pais
nuevo necesitaba la creacion de un ambiente propi-
cio que pudiese recoger la irradiacién de los centros
culturales mas avanzados, dando estimulo al mismo
tiempo a los valores artisticos locales. Respecto a
ello, Mellado puntualiza: “En un periodo de treinta
anos, la instalacion de la modernidad chilena no
puede desentenderse de |a sobredeterminacion
espanola, desplazandose desde el criollismo gallego
a la universalidad catalana™®.
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